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RESUMEN

Este proyecto de investigacion tiene como objetivo proponer un plan de
estrategias pedagogicas basadas en los textos publicitarios como recurso
para fortalecer la lectura eficaz en voz altaen los estudiantes de ler afio
seccion “A” del Liceo Luis Maria Sucre de Tinaquillo. La metodologia que se
usO estuvo enmarcada desde el punto de vista epistemologico, dentro del
paradigma cuantitativo, puesto que permitié ponderar los resultados a través
de célculos estadisticos; al mismo tiempo estuvo enmarcada en la modalidad
de proyecto factible el cual busca solucionar una problematica existente en el
contexto social, a su vez y segun el nivel de conocimiento del objeto
investigado, se corresponde con una investigacion de tipo descriptiva,
dirigida a una poblacion de adolescentes del Liceo Pbro. Luis Maria Sucre y
la muestra fueron los cursantes del ler afio “A” del mismo plantel. Las
técnicas de recoleccidon de informacion fue la entrevista y como instrumento
se usoO el cuestionario compuesto de 15 items disefiados bajo la escala tipo
Lickert con varias alternativas de respuesta. Los resultados emitidos en la
encuentra demostraron que no se le da importancia a la oralizacién de la
lectura, nos se lee en voz alta trayendo como consecuencia que a los
mismos no les gusta leer en voz alta ni para un publico ya que sienten temor
y desconfianza por que se equivocan, se les quebranta la voz y suena
temblorosa debido en gran parte a la falta de practica de estrategias que
ayuden a minimizar este problema. Por lo que se aplicaron estrategias que
facilitaron en los estudiantes habilidades y destrezas que promovieron la
oralidad en la lectura y las mismas fueron satisfactorias y significativas para
ellos, por lo que se recomienda seguir aplicando estas estrategias en todas
las asignaturas del grado y de esta manera lograr en los estudiantes una
oralidad fluida y por ende un mejor discurso al leer textos en voz alta.

Palabras claves: Textos publicitarios, lectura eficaz, lectura en voz alta.

Linea de Investigacion: Aplicacion de Métodos estratégicos Yy recursos para
la ensefianza de la lengua.



INTRODUCCION

La educacion es un proceso social continuo ininterrumpido que
comienza desde el momento de la concepcién y se extiende a lo largo de la
existencia del individuo, donde adquiere las herramientas basicas que le van
a permitir continuar su formacion y por ende lograr un buen desenvolvimiento
en la vida.Tomando en cuenta esto, se debe impartir una educacién de
calidad ya que ésta es la base para la adquisicibn de aprendizajes
significativos puesto que los estudiantes adquieren conocimientos del
entorno en el que se desenvuelve, por esta razon se debe aprovechar todas
las etapas para lograr un desarrollo integral en cada una de ellas.

Cabe seialar, que en el procesomencionado anteriormente el docente
como un mediador debe conducir al educando durante su aprendizaje, pero
siempre teniéndolos como el centro, igualmente tratarla individualidad de
cada persona y el entorno donde se desenvuelve, ya que se tiene presente la
familia, escuela y la comunidad donde se desarrolla, también toma en cuenta
los valores y el contexto histérico-social igualmente el caracter multiétnico
que ofrece el pais.

Es por ello que, los estudiantes deben adquirir las herramientas basicas
necesarias en todas las areas y en caso particular en lalectura en voz alta
puesto que ésta es la base de todas las demas porque cuando un
estudiantes no sabe leer, no oralizan, no comprende lo que leen no esta
motivado para leer entonces, su aprendizaje sera mecanico puesto que lo
hara de una forma obligada y no porque sienta gusto o placer por la lectura.
De tal manera que la investigadora se propone disefiar un plan de
estrategias que faciliten herramientas a los estudiantes para fortalecer la
lectura eficaz en voz alta y por ende la investigacion quedaria estructurada
de la siguiente manera:

En el Capitulo I: Conformado por el planteamiento del problema, donde

se exponen todos los elementos que conducen al problema tomando en



cuenta los aspectos que van desde lo macro, meso y micro, seguido de las
interrogantes de la investigacion que se respondieran en el desarrollo del
estudio; seguidamente se presentan los objetivos de la investigacion como lo
es el general y especificos los cualesfueron la guia para el desarrollo del
trabajo, asi como la justificacion donde se explica la importancia, relevancia
y aportes del tema.

Capitulo II: Conformado por el marco tedrico que es la base
fundamentada de sustento de autores que han estudiado el tema yesta
compuesto por, antecedentes relacionados con la investigacion que dieron
un aporte significativo al estudio; teorias que guardan relacién directa con el
tema, bases legales que fundamentan el estudio. Capitulo Ill: Marco
metodoldgico, en este aparte de la investigacion es donde se realizé el
basamento metodoldgico, es decir el método a utilizar, dentro de la misma se
encuentra el tipo y disefio del estudio, poblacion y muestra, técnicas e
instrumentos de recoleccion de datos, validez y confiabilidad y técnicas de
andlisis. Todas ellas reflejan el orden que se seguird para obtener los datos y
la forma como se obtuvieron.

Capitulo 1V: Representa los resultados del estudio obtenido a través
de la encuesta aplicada a la muestra, el mismo se representé a través de
calculos estadisticos que fueron vaciados en tablas y graficos donde se
evidencian los porcentajes de respuestas emitidos por las los estudiantes
objeto de estudio.

Capitulo V: Estan las conclusiones y recomendaciones que engloban
de manera clara y precisa lo encontrado durante el estudio y que se debe
hacer tanto para la aplicacion de las estrategias como para el seguimiento y
control de las mismas dentro del Liceo Pbro. Luis Maria Sucre una vez
llevadas a la practica por las docentes.

Capitulo VI: Se encuentra la propuesta, con su estructura y finalmente
se presentan las Referencias consultadas en el trabajo de investigacion y

los anexos.



CAPITULO |

EL PROBLEMA

Planteamiento del problema

Desde los inicios de la humanidad la sociedad le ha asignado al
proceso educativo la construccion del ciudadano(a) ideal que necesita de
acuerdo con su concepcion filosofica e intereses nacionales, que le aseguren
Su progreso y posicion a nivel mundial. Cabe resaltar que la educacién es un
proceso social continuo ininterrumpido que comienza desde el momento de

la concepcidn y se extiende a lo largo de la existencia del individuo.

En este sentido, la educacion en Latinoamérica, no sélo propicia en los
estudiantes buenas relaciones entre ellos, sino que también al ponerse en
comunicacién con el mundo exterior, se comunica con sSus semejantes,
ademas aprende a exponer sus propias ideas, pensamientos y sentimientos,
elementostan importantes para la paz, la solidaridad y la comprension, al
mismo tiempo que le ofrece la oportunidad de abordar el mundo del saber y
conocer los avances, es por ello que la educaciéon constituye un insumo
fundamental para el intercambio de los pueblos, produce beneficios en las
estructuras socioculturales, econdémicas y politicas, e incide en la superaciéon

de los niveles de calidad de vida y promueve la dinamica social.

Es importante destacar,que para poder intercambiar y fomentar el
conocimiento de otras culturas es necesario realizar lecturas que promuevan

ese conocimiento al mismo tiempo que permitan el desarrollo de la



imaginacion, la creatividad entre otros elementos que a través de la lectura

se desarrollan. Segun Cardenas (2007)

La lectura es una de las actividades mas importantes y utiles que el
ser humano realiza a lo largo de su vida. En primer lugar, la lectura,
del mismo modo que todas las restantes actividades intelectuales,
es una actividad exclusiva de los seres humanos, Unicos seres
vivos que han podido desarrollar un sistema intelectual y racional
de avanzada. Esto quiere decir que la lectura es una de aquellas
actividades que nos define por lo que somos frente al resto de los
seres vivos. La lectura es una actividad que por lo general
comienza a adquirirse muy lentamente desde temprana edad y se
mantiene de por vida, es decir que no se pierde con el tiempo.

(p.21)

De acuerdo a los planteamientos anteriores, la lectura es una
habilidad que sélo los seres humanos tienen la oportunidad y la competencia
intelectual para desarrollarla y la misma se adquiere, desarrolla y promueve
durante toda la vida y aunque se obtenga en la infancia esta perdura durante
toda la vida porque el habito queda mas no se pierde con el pasar de los
anos.

Asi mismo confirma Cardenasque ademas, los avances en las
recientes investigaciones son alentadores, pero los resultados en la practica
diaria en la escuela son preocupantes. En Venezuela, el analfabetismo se ha
reducido a cifras relativamente altas y la incorporacion de la poblacion a la
Escuela Basica ha sido masiva, el incremento de textos y herramientas para
promover la lectura también ha sido un esfuerzo del estado pero la
capacidad lectora y el gusto por la lectura no han mejorado en términos
cualitativos, ya que la escuelaya no se posiciona como el lugar del saber,
esto ha quedado para el pasado. Pareciera que ésta se ha convertido en una
especie de guarderia de adolescentes cuyo Unico objetivo es alcanzar la nota

de aprobado de cualquier manera posible (copiando sin interpretar,



mintiendo, entre otras), siempre que no incluya el esfuerzo individual que

implica estudiar.

Por otro lado, los adolescentes no encuentran el sentido de tener que
estudiar cosas que en nada se relacionan con sus propios intereses y que a
Su juicio, no les serviran para nada en la vida real, como la lectura en un
futuro que vislumbran incierto y sin horizontes. Los modelos que se les
muestran como exitosos no son los cientificos, los académicos, los
esforzados, los perseverantes, los honestos. Por el contrario, triunfan en la
vida “el vividor”, el que roba, el que traiciona o el que engafia segin vemos
en los medios audiovisuales. Los estudiantes tienen como modelo a imitar,
en palabras de los mismos adolescentes, “a aquel que es joven, tiene dinero

y hace lo que quiere sin necesidad de esforzarse tanto estudiando”.

Ante la importancia y la complejidad de la lectura, surge como
necesidad imperiosa el que los maestros conozcan las diferentes teorias,
dominen a cabalidad los procesos de la ensefianza y el aprendizaje y estén
conscientes de la trascendencia que reviste el sembrar en sus estudiantes el
acto lector. Con sélo mejorar sustancialmente los procesos de la ensefianza
y aprendizaje de la accion lectora en todas las escuelas, se producira una

verdadera revolucién educativa.

Cabe resefar que la lectura forma parte elemental e importante del
éxito educativo en cualquier nivel ya que contribuye a la educacién integral
del estudiante y de acuerdo al Sistema Educativo Bolivariano (2007)

establece que

La educaciéon integral para todos y todas como base de la
transformacion social, politica, economica, territorial e internacional,
otorgando al estado la responsabilidad de asumirla como una
funcién indeclinable. De alli que, le corresponda al Ministerio del
Poder Popular para la Educaciéon la rectoria de la misma en los
subsistemas que son propicios de su competencia. (p.11)



De acuerdo a ello, en Venezuela el proceso educativo sienta su
concepcion desde una vision de construccion social sefialado por Vigotsky,
(1978) como “la herramienta cultural que se construye en una practica
social”. Es por ello que la lectura, es uno de los logros fundamentales del ser
humano por su papel en el dominio de la comunicaciéon y constituye un

instrumento clave del proceso educativo.

Por otro lado es importante destacar que no todos los seres humanos
aprenden una habilidad de la misma manera en este caso para el desarrollo
de la lectura y su promocion de acuerdo a Gardner (1983), “todos no
aprenden de la misma manera, ni tienen los mismos intereses; de ahi que
pretender encontrar una respuesta definitiva y universal sea imposible”, por
tanto es contraproducente aferrarse a una determinada teoria, olvidando las
caracteristicas individuales y muy particulares de cada estudiante. Las
teorias deben ser conocidas por los docentes, pero no constituyen recetas
infalibles de caracter universal. Ellas deben ayudar a comprender la realidad
y nunca imponerse a ésta como dogmas generalizadores que ignoran la

diversidad del ser humano.

De alli que, es importante que todo docente o facilitador de
aprendizajes debe tener en su haber diferentes estrategias que le permitan
desarrollar las habilidades en los estudiantes en este caso si se trata de la
lectura existen aspectos que les llama la atencion como lo son los textos
publicitarios que pertenecen a este grupo los textos periodisticos, los
anuncios, los carteles. Segun Duranti (1992) “su funcidon es persuadir y
convencer mediante el mensaje que transmiten”. Para ellos se pueden usar
en la radio, el texto linglistico puede ir acompafado de la musica y en la
television, ademas de la musica, puede ir combinado con imagenes (video,

fotografias, dibujos o iconos). Segun el cédigo, son orales, escritos o



iconicos; segun su forma elocutiva sonexpositivos 0 argumentativos y, segun

su funcioén, apelativos o informativos.

Teniendo en cuenta lo anterior, se ha detectado a traves de
conversaciones, observaciones y por mediode los resultados de las
planificaciones que realizan los docentesde Lengua vy literatura en el Liceo
“Luis Maria Sucre” que existen debilidades en la lecturay la inclinacion de los
estudiantes hacia la comprensiéon y gusto por misma, adicionalmente los
docentes no incorporan en las actividades educativas los recursos propios
para la estimulacion del lenguaje como son las canciones, trabalenguas,
adivinanzas, poesias, titeres, cuentos, reproductor, entre otros,se puede
decir entonces, que el placer o agrado experimentado por los educandos no
se observa, lo que dificulta el desarrollo delos temas en casi todas las

asignaturas del ler afio seccion “A” de la mencionada institucion.

En tal sentido sehace mencion a la necesidad de promover la lectura
través del uso de los textos publicitarios como estrategia pedagodgica para
ifomentando las habilidades y el gusto por la lectura, lograr que esta sea
eficaz al mismo tiempo cuando se lee en voz alta de esta manera poder ir
perfeccionando su vocabulario, ya que lo enriquecerdan con nuevas y
variadas palabras que tomaran de las estrategias, corregiran poco a poco su
fonética e iran aprendiendo a situar las frases con arreglo a una adecuada
sintaxis, dandose cuenta de los diferentes giros posibles y de los diversos
significados que de éstos se deriva dentro del marco general del lenguaje

oral.

Ante estos planteamientos, podrian establecerse las siguientes
interrogantes:
¢, Cuales son las habilidades lectoras que poseen los estudiantes del ler afio

seccion “A” del liceo Luis Maria Sucre?.



¢, Cuales son las estrategias pedagoégicas que estan utilizando los docentes
para favorecer la oralizacion en la lectura de los y las estudiantes del ler afio
en el Liceo Luis Maria Sucre?.

¢, Cudl sera la factibilidad de disefiar un plan de estrategias basada en el uso
de textos publicitarios como herramienta pedagogica para fortalecer la
oralizacion en la lectura en los estudiantes de ler afio seccion “A” del Liceo
Luis Maria Sucre de Tinaquillo?

¢Como disefiar un plan de estrategias basada en el uso de textos
publicitarios como herramienta pedagogica para fortalecer la oralizacion en
la lectura en los estudiantes de ler afio seccion “A” del Liceo Luis Maria
Sucre de Tinaquillo?

¢Como implementarun plan de estrategias basada en el uso de textos
publicitarios como herramienta pedagogica para fortalecer la oralizacion en
la lectura de los estudiantes de ler afio del Liceo Luis Maria Sucre de
Tinaquillo?.

¢, Como evaluarla implementacién de un plan de estrategias basada en el uso
de textos publicitarios como herramienta pedagogica para fortalecer la
oralizacion en la lectura de los estudiantes de ler afio del Liceo Luis Maria

Sucre de Tinaquillo?.

OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION

Objetivo General

Proponer un plan de estrategias basadasel uso de textos publicitarios como

herramienta pedagdgica para fortalecer la lectura eficaz en voz alta en los
estudiantes de ler afio del liceo Luis Maria Sucre de Tinaquillo.



Objetivos Especificos

-Diagnosticar las habilidades lectoras que poseen los estudiantes del ler afio
seccion “A” del Liceo Luis Maria Sucre.

-Identificar las estrategias pedagodgicas que estan utilizando los docentes
para favorecer la lectura eficaz en voz altaen la lectura de los y las

estudiantes del 1ler afio en el Liceo Luis Maria Sucre.

-Determinar la factibilidad de disefiar un plan de estrategias basada en el
uso de textos publicitarios como herramienta pedagdgica para fortalecer la
lectura eficaz en voz alta en los estudiantes de ler afio del liceo Luis Maria

Sucre de Tinaquillo.

-Disefiar un plan de estrategias basada el uso de textos publicitarios como
herramienta pedagdgica para fortalecer la lectura eficaz en voz alta en los

estudiantes de ler afio del liceo Luis Maria Sucre de Tinaquillo.

-Implementarun plan de estrategias basada el uso de textos publicitarios
como herramienta pedagogica para fortalecer la lectura eficaz en voz alta en

los estudiantes de ler afio del liceo Luis Maria Sucre de Tinaquillo.

-Evaluarla implementacién de un plan de estrategias basada el uso de textos
publicitarios como herramienta pedagdgica para fortalecer la lectura eficaz
en voz alta en los estudiantes de ler afio del liceo Luis Maria Sucre de

Tinaquillo.



Justificacion

La importancia de la lectura también reside en el hecho de que el ser
humano puede comenzar a recibir conocimientos de manera formal e
insertarse asi en el proceso tan complejo pero Gtil conocido como educacion.
La lectura supone siempre atencion, concentracién, compromiso, reflexion,
todos elementos que hacen a un mejor desempefio y a mejores individuos

para la sociedad.

Este trabajo de investigacién se considera importante puesto que la
meta principal de la educacion es crear ciudadanos utiles a la patria, con una
elevada conciencia ciudadana, capaces de contribuir con el mejoramiento del
destino de un pais, promover en €l un pensamiento teérico y cientifico que le
permita comprender procesos Yy resolver circunstancias en un determinado
momento. La segunda meta de la educacion es la de formar personas que

sean criticas, que puedan verificar y no aceptar todo lo que se les ofrece.

Por lo tanto, este trabajo tiene una relevancia pedagdgica puesto que
buscé optimizar el desarrollo integral del estudiante dando uso a los carteles
o0 textos publicitarios y con ellos mostrar variada informacion de suma
importancia para los adolescentes, ya que considera varios aspectos de
manera que le sean llamativos y formativos.En consecuencia,el tema es
relevante puesto que en los procesos de adquisicidbn de conocimientos y en
las actividades de la vida cotidiana, la lectura representa una de las
herramientas fundamentales que contribuye a una formacién favorable y

exitosa.

Por consiguiente,el estudio es un aporte social y cientifico al

conocimiento ya que a través de él se pueden emplear estrategias basadas
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en los textos publicitariospara la promocién de la lectura que beneficiaran a
los docentes a través de estrategiaspara facilitar el trabajo con los
estudiantes, asi como a los mismos estudiantes puesto que permitio
desarrollar sus habilidades que se traduciran en beneficios para el resto de

las asignaturas.
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CAPITULO Il

MARCO TEORICO

Antecedentes

Los antecedentes segun Arias (2006), “reflejan los avances y el estado
actual del conocimiento en un area determinada y sirven de modelo o
ejemplo para futuras investigaciones”. (p.106).

Rodriguez (2013), estudio laparticipacion de padres y representantes
con uso de diversos textos para la promocién de la lectura en nifios del 3°
grado de la U. E. "Rolando Carrillo”, en Valencia estado Carabobo. El
estudio tuvo como propésito motivar la participacion de los padres y
Representantes en la promocion de los nifios como lectores,
especificamentelos alumnos del 3° grado de la U.E. "Rolando Carrillo". Esta
investigacion surgié de la necesidad de desescolarizar la lectura, es por ello
que se planted desarrollar estrategias que permitieron involucrar a los padres
y representantes en la formacion de sus hijos como usuarios de la lectura a
través del uso de diversos textos una propuesta que permitio crear los
espacios necesarios y los momentos adecuados para fomentar y elevar este
proceso.

El trabajo se enmarcé dentro del enfoque cualitativo, bajo el método de
Investigacion-Accion Participante, ya que éste ofrece la posibilidad de
cambiar la realidad que se estudio; a través de la exploracion, diagnostico,
planificacion, accion y evaluacion que permitié analizar, interpretar y obtener
conclusiones. Para la recoleccion de los datos se utilizd, como técnicas e
instrumentos: la observacion participante, la entrevista semiestructurada y el
diario de campo. El grupo observado estuvo conformado por treinta y siete

(37) estudiantesy doce (12) representantes; se tuvo como finalidad la
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integracion de los padres en la promocién de lectura en el hogar para hacer
entender el infinito valor que tiene su funcion en el proceso de la lectura,
ademas de orientarles la importancia de utilizar diversos textos como
mediadores. Por lo tanto, el ambiente quese genera en el hogar puede
determinar en gran medida las decisiones de sus integrantes sobre la lectura;
orientandolos directa o indirectamente a que los nifios se formen como
lectores autbnomos.

Este trabajo se utiliz6 como antecedente por que aporta una vision
practica de la participacion de padres y representantes con uso de diversos
textos para la promocion de la lectura en nifios.

Ramos (2010), analizé la produccion de textos publicitarios escritos por
estudiantes de la primera etapa de Educacion Basica de la Escuela Basica
“Ramoén Godoy” para fomentar la lectura y escritura. La importancia social de
la escritura y la lectura determina el rol protagonico que indefectiblemente le
corresponde en el escenario escolar. La accion educativa es practicamente
inconcebible sin la escritura se hace muy dificil la lectura porque el quehacer
académico se apoya significativamente en la lengua escrita y oral. De alli la
importancia de enfocar la ensefianza y el aprendizaje de la lengua desde el
punto de vista funcional y comunicacional; para ello, en el presente trabajo se
describe la evolucion de la produccion escrita de los alumnos de la | etapa de
Educacion Basica, a partir de la aplicacion de una estrategia de intercambio
epistolar entre alumnos de diferentes contextos sociales.

El marco tedrico esta enfocado en la ensefianza de la lengua,
considerando los Ultimos estudios sobre su funcionamiento interno u
organizacion, los procesos mentales del usuario y el contexto social en que
estan inmersos los individuos; la teoria del aprendizaje, basada en el
enfoque constructivista, haciendo hincapié en la accion y la experiencia, no
sblo capitalizada y acumulada, sino también construida de individuo; la

produccion escrita, considerando las interrogantes: qué escribir, a quién
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escribirle, como escribirlo y para qué escribirlo, estableciendo una relacién de
interdependencia entre el autor, el texto y el receptor; las condiciones previas
para leer y producir textos; las competencias linguisticas necesarias para la
produccion de textos y los factores requeridos para producir textos, orientado
en tres factores fundamentales: conocer el mundo, tener conocimiento de la
lengua y entender el contexto programatico.

La investigacion se bas6é en un estudio de caracter descriptivo
etnografico. Las unidades de analisis estan formadas por estudiantes de
ambos sexos, un grupo perteneciente a una escuela oficial rural y otro grupo
a un colegio privado de clase media. Se trabajé por etapas: la primera, de
fijacion y preparacion, la segunda, de aplicacion de la estrategia y la ultima
de comprobacion. Los datos fueron obtenidos a través de la observacion
participativa, directa y grupal, utilizando los métodos hermenéutico y
dialéctico. Como conclusion se tiene que la estrategia mejord la capacidad
de entendimiento en todas las areas académicas y la produccion de textos
coherentes acordes a su nivel.

Este trabajo se considerd importante como antecedente ya que a traves
de el se logré considerar que la produccién de textos publicitarios escritos
por estudiantes de la primera etapa de Educacion Basica de la Escuela
Béasica “Ramdn Godoy” para fomentar la lectura y escritura por tanto es una
estrategia favorable y que sale un poco de lo comun.

Sanchez (2010). Las ventajas del uso de las computadoras como
elemento que favorece la produccion de textos publicitarios para mejorar los
escritos en el aula. El presente trabajo de investigacién se desarroll6 con el
objetivo de explorar el uso de la computadora como elemento que favorece
la produccion de textos publicitarios escritos en el aula, a diferencia de las
estrategias tradicionales utilizadas para el logro de la adquisicion y desarrollo
de la lengua escrita y oral. El tipo de investigacion se enmarcé un disefio de

investigacion con dos vertientes, una cuantitativa y otra cualitativa apoyado
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en la teoria del método de complementariedad por deficiencia de Orti (1999).
La unidad social observada estuvo constituida por 36 alumnos del Tercer
Grado Seccion “A” en la U.E. Carabobo ubicada en la Isabelica, Valencia.

Los resultados del estudio permitieron constatar lo que las teorias de
Ausubel, Ferreiro, Piaget, Vigostky, plantean sobre cooperacion, mediacion y
motivacion en cuanto a su influencia en el proceso de ensefianza y
aprendizaje, para poner en practica el potencial creador que el nifio es capaz
de manifestar cuando no esta limitado por las barreras que impone la
ensefianza tradicional. Como hecho relevante, se logré aportar estrategias,
especificamente en el area de lectura y escritura, formas en las que se
pueden construir ambientes ricos en experiencias educativas valiosas
usando las computadoras en dicho proceso.

Este estudio fue un estudio importante que permiti6 conocer
tedricamente como se les puede dar usode las computadoras como
elemento que favorece la produccién de textos publicitarios para mejorar los
escritos en el aula.

En el mismo orden de ideas se encuentra el trabajo de Garaban (2010).
Que estuvo dirigido a determinar si el uso de la publicidad escrita acerca del
teatro, a través de la lectura dramatizada, es una estrategia idonea para
fomentar el habito de lectura en los alumnos de la Tercera Etapa de la
Educacion Basica, de la Unidad Educativa Nacional "José Vicente de Unda"
Guanare Estado Portuguesa. Por las caracteristicas de la investigacion y los
objetivos planteados, la investigacion se ubica en un disefio de tipo cuasi-
experimental de dos grupos con pre y postprueba. Como unidades de
analisis para el desarrollo del trabajo se tomé en cuenta a los alumnos del 9°
Grado de Educacion Basica de la Unidad Educativa Nacional "José Vicente
de Unda" Guanare, Estado Portuguesa, para el afio escolar 2009-2010. Para

recoger la informacion se aplicaron dos instrumentos: Una prueba
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diagnéstica (preprueba) y una prueba para evaluar la estrategia
(postprueba).

Las preguntas fueron procesadas por frecuencias y su relaciéon
porcentual, a la vez que se calcularon, a través del paquete estadistico
Statgraphics, las medidas de tendencia central, la prueba de hipotesis
aplicando la "t" de Student. Los resultados evidenciaron que dramatizar las
lecturas es una buena estrategia para llegar a los oyentes con mayor
facilidad, con lo cual se puede mejorar la capacidad de lectura en voz alta,
aumentar la comprension lectora y lograr una actitud positiva hacia la lectura.

El presente trabajo esta dirigido a determinar si el uso de la publicidad
escrita acerca del teatro, a través de la lectura dramatizada por eso se tomo
como antecedente ya que aporto ideas para la realizacion tedrica del mismo.

Bernabé (2010), en su trabajo titulado importancia que se otorga a la
promocién de la Lectura. Cuyo objetivo fue estudiar la importancia que tiene
la institucion educativa en el desarrollo delalectura desde la escuela con el
caracter funcional y significativo que ésta tiene en la vida social de los
estudiantes. El tipo de investigacion utilizada fue documental, apoyada en
una revision bibliografica y concluyd que los proyectos pedagogicos deben
afianzar el desarrollo y promocién de la lectura desde los primeros grados y
continuarlo por toda la educacion bésica sin descuidar su préactica diaria.

Este trabajo se tomOG como antecedente puesto que el autor hace
referencia la importancia del fortalecimiento del lenguaje oral desde el
preescolar y forma parte importante del estudio puesto que la investigadora
asumié la relevancia que reviste una de las etapas previas a la escolaridad,
en la que la sociedad juega un rol importante que le permita al educando
aumentar sus expectativas dentro del aula y mejorar su lenguaje para una
iniciacion efectiva a la lectura.

Por otra parte, Hernandez (2010), en su trabajo de maestria en la

Universidad de Carabobo titulado: El Proceso de Revision en la Produccién
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de Textos Narrativos para Mejorar la Lectura en Alumnos de Primer Grado de
la U. E. “Diego Ibarra”,describe el proceso de revision seguido por un grupo
de nifias y de nifios de primer grado para mejorar la lectura, durante la
produccion de textos narrativos. La metodologia utilizada se basd en una
investigacion cualitativa, los datos se obtuvieron mediante técnicas
cualitativas tales como la observacion participante, la entrevista no

estructurada y el analisis de documentos.

La poblacién objeto de estudio la conformé el grupo de nifias y nifios del
primer grado. Los resultados obtenidos se encontré que la revision en la
produccion de textos narrativos permite en el escritor avances significativos
en la comprension de la estructura del cuento como texto, en la utilizacion de
aspectos generales de la produccion escrita, tales como: segmentacion de
las palabras, ortografia de las palabras, organizacién global del texto, lectura
del cuento.

Cabe resaltar que este trabajo de investigacion fue una valiosa
referencia puesto que a través de él se pudo conocer la importancia que
tiene la produccion de textos narrativos y la misma debe iniciarse desde los
primeros afios del ingreso de la nifia y del nifio a la escuela a fin de que se
familiaricen con la lectura.

De la misma forma, Caballo y Leonardis (2009), llevaron a cabo un
estudio sobre la importancia de incorporar estrategias pedagdgicas para
motivar al uso de la narrativa infantil historias de aventura en educacion
Inicial en el C.E.I. “El Nazareno” ubicado en Valencia estado Carabobo. Este
trabajo fue presentado a la Universidad de Carabobo. Fue desarrollado bajo
la metodologia cuantitativa con un tipo de investigacion descriptiva. Se apoy6
en un proyecto factible, se trabaj6é con una muestra de 5 docentes de

Educacion Inicial.
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Se lleg6 a la conclusion de que: existen discrepancias entre la teoria
gue sustenta este nivel de educacion inicial y la praxis docente; no habiendo
relacion directa entre las estrategias pedagdgicas y lo establecido en la
normativa legal de la misma y que para llegar a verdaderos cambios, se debe
tener un alto sentido de compromiso y estar en constante investigacion y
adaptacion de estrategias pedagdgicas que favorezcan el desarrollo de la
lectura en las nifias y los nifilos y dar mas auge o énfasis en la utilizacién de
los recursos literarios que se en pocas ocasiones se les da uso a nivel de
educacion inicial

Este antecedente también marcé la pauta a seguir en el desarrollo de la
investigacion puesto que a través de él se pudo indagar sobre la importancia
de incentivar a las nifas y los nifios desde la Educacion Inicial al
acercamiento a la lectura a través del desarrollo de su expresion oral que se
puede adquirir a través de textos que les llamen la atencion como lo son las
historias de aventuras.

En la misma linea de investigacion centrada en el desarrollo de la
lectura, se encuentra el trabajo realizado por Medina (2009), titulado Plan
Centrado en Juegos Recreativos para el Desarrollo de la Lectura Orientado a
los Alumnos (as) de Educacién Basica de la Unidad Educativa “Cirilo
Alberto”, ubicada en Valencia, estado Carabobo. Trabajo de maestria en la
Universidad de Carabobo El propésito de este trabajo fue promover un plan
centrado en juegos recreativos para el desarrollo de la lectura orientado a los
alumnos(as) de Educacion Basica.

Cabe sefialar que la metodologia utilizada se basé en el enfoque
cualitativo, como una Investigacion Accion Participante. Se seleccion6 un
grupo de alumnos(as) de primer afio (A), Segundo afio (A) y tercer afio (A) de
la unidad educativa “Cirilo Alberto” para realizar observaciones y registrarlas.
Concluyé que los juegos son un elemento importante que ayuda a la
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adquisicién de la lectura a cualquier edad y hace que la misma se adquiera
con el placer de jugar.

Asi mismo permitié desarrollar un proceso centrado en la mediacion
individualizada para la promocion de la lectura de textos escritos. La
interaccion constituyd la base para el desarrollo de todas las posibilidades
de mediacién. Los resultados arrojaron datos que sirvieran como criterios
para el establecimiento de nuevas estrategias para promocionar la lectura
dentro del aula; de esta manera, se enriquecié el campo de la didactica, en
relacion con la construccion de estrategias propias para la lectura y se
brindaron a los participantes verdaderas posibilidades de mediacién para su
desarrollo integral.

Este trabajo se utilizdé como antecedente porque aporta una vision
practica de como promover el desarrollo de la lectura utilizando los juegos
que los mismos estudiantes hacen a diario en la escuela lo cual puede servir

como guia a la investigacion.

BASES TEORICAS

Aprendizaje Constructivista

Segun el constructivismo, desarrollado por autores como Piaget y
Vigotsky, (1980), “el aprendizaje llevado a cabo en la escuela depende de la
posibilidad de construir significados adecuados sobre los contenidos
explicados por el docente”. (p.21), en este sentido cuando hablan de
construccion de significados, entienden al alumno, no como pasivo receptor
de informacion, sino como generador del aprendizaje con un papel activo en
el proceso ensefianza aprendizaje. Esta teoria se aplica en el aula de clases
cuando el docente invita al educando a construir su propio aprendizaje de
acuerdo a los conocimientos que él ya tiene adquiridos desde su hogar o

entorno.
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El constructivismo es el modelo que mantiene que una persona, tanto
en los aspectos cognitivos, sociales y afectivos del comportamiento, no es un
mero producto del ambiente ni un simple resultado de sus disposiciones
internas, sino una construccion propia que se va produciendo dia a dia como
resultado de la interaccion de estos dos factores. En consecuencia, segun la
posicion constructivista, el conocimiento no es una copia de la realidad, sino
una construccion del ser humano, esta construccion se realiza con los
esquemas que la persona ya posee (conocimientos previos), 0 sea con lo
gue ya construyo en su relacion con el medio que lo rodea.

Esta teoria fue seleccionada para esta investigacion ya que la misma
contribuye a la construccién del aprendizaje de la nifia y del nifio, tomando
en cuenta que la investigadora lo que busca a través de las estrategias es
lograr que los educandos vean la necesidad Yy la utilidad que aporta la
lectura de textos, por tanto durante la aplicacion de las estrategias se iran
extrayendo las nociones que y a las nifias y los nifios conocen de su propio

contexto y se adaptan a los nuevo que se les esta explicando.

Teoria Sociocultural de Lev Vigotsky

Segun la teoria sociocultural, deVigotsky (ob.cit). “La nifia y el nifio
construyen el conocimiento mediante la interaccion con el mundo que lo
rodea”. (p.47), para el autor el contexto es parte importante ya que en este
proceso, se siguen una serie de etapas que estan relacionadas con las
capacidades mentales que posee el sujeto para organizar la informacion que
recibe del medio. Para este teoérico, durante los dos primeros afos de vida, el
ser humano inicia su conocimiento del mundo por medio de la experiencia
sensorial y la actividad motriz.

En el proceso de interaccion con el medio social y fisico, el infante

recibe los estimulos, los transforma mediante el proceso de asimilacién, los
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interpreta de acuerdo con sus esquemas mentales y construye su
concepcion de mundo al transformar las imagenes estaticas en imagenes
activas por medio del lenguaje, el juego, el dibujo y la imitacion. El
pensamiento surge, entonces, a través de la accion, a partir de la cual
interioriza ciertas imagenes que posteriormente, aprendera que tienen
correspondencia con un nombre, y de esa manera, se origina el lenguaje, Asi
mismo, Vigotsky (ob.cit.) plante6 el fundamento epistemoldgico de su teoria

indicando que:

...el problema del conocimiento entre el sujeto y el objeto se
resuelve a través de la dialéctica marxista, donde el sujeto actla
(persona) mediado por la actividad practica social (objetal) sobre

el objeto (realidad) transformandolo y transformandose a si

mismo (p.17).

De acuerdo a lo expresado, se da una relacion dialéctica o dialogo entre
sujeto y objeto. En este proceso de conocimiento son esenciales el uso de
instrumentos socioculturales, especialmente de dos tipos: las herramientas y
los signos. Las herramientas producen cambios en los objetos y los signos
transforman internamente al sujeto que ejecuta la accién. Segun la teoria de
Vigotsky (obt.cit.), la nifia y el nifio al entrar en contacto con la cultura a la
que pertenece, se apropia de los signos que son de origen social para,
posteriormente, internalizarlos. Asi mismo indica que "...el signo siempre es
inicialmente un medio de vinculacion social, un medio de accion sobre los
otros y solo luego se convierte en un medio de accién sobre si mismo" (p.75).

Ante esto, se considera que el momento mas significativo en el
desarrollo de la nifia y del nifio, es cuando convergen el lenguaje y la
actividad préctica, pues inicialmente, eran dos lineas de desarrollo totalmente
independientes,

en un momento dado se unen y el lenguaje se vuelve racional y el
pensamiento verbal. El desarrollo que hasta ahora era bioldgico se
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vuelve socio histérico ya que por medio del lenguaje racional, la

sociedad inyecta en el conocimiento. (p.22).

Es importante destacar que esta teoria hace un aporte valioso a la
investigacion ya que a través de ésta se puede determinar que para
favorecer el aprendizaje es necesario que se den las interacciones sociales
con comparieros y adultos puesto que éstas constituyen el medio principal
del desarrollo intelectual en la nifia y el nifio, asi mismo se conoci6 que la
nifa o el nifio nace con habilidades mentales elementales, entre ellas la
percepcion, la atencion y la memoria que se fortalece mediante la interaccion

con compafieros y adultos mas conocedores 0 con mas experiencias.

Teoria del Aprendizaje Significativo

Para Ausubel (1978), el Aprendizaje Significativo se da a través de las
actividades de aprendizaje donde los estudiantes extienden y profundizan los
significados que estan construyendo. A su vez, construir un significado seria
la creacion de conexiones no arbitrarias (sustantivas o significativas) entre la
nueva informacion y los conocimientos que ya poseemos. Esto es aplicable
en el escolar puesto que este debe poseer los conocimientos previos, que
actuaran como mediadores en el proceso, necesarios para integrar la nueva
informacion para hacer una nueva y que tenga significado dentro de su

entorno. En este sentido el autor menciona que:

En el proceso de orientacion del aprendizaje, es de vital
importancia conocer la estructura cognitiva del alumno; no sélo se
trata de saber la cantidad de informacion que posee, sino cuales
son los conceptos y proposiciones que maneja asi como de su
grado de estabilidad. (p.16).
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Los principios de aprendizaje propuestos por Ausubel, ofrecen el marco
para el disefio de herramientasmetacognitivas que permiten conocer la
organizacion de la estructura de la forma de aprender del educando, lo cual
permitira una mejor orientacion de la labor educativa, ésta ya no se vera
como una labor que deba desarrollarse con mentes en blanco o que el
aprendizaje de los estudiantes comience de cero, pues no es asi, sino que,
los educandos tienen una serie de experiencias psicoldgicas y conocimientos
que afectan su aprendizaje y pueden ser aprovechados para su beneficio.

En este caso, el aprendizaje significativo se presenta cuando la nifia y
el nino es capaz de explicar situaciones con sus propias palabras, cuando
se siente apto para resolver problemas nuevos, en fin, cuando deben
comprender, por tanto las estrategias utilizadas por la docente llevan
implicitas situaciones de este tipo que promuevan en los educandos el
entendimiento y que a través de la interaccion, el conversar, opinar entre

otras participaciones desarrollen su lenguaje oral.

La Motivacion en el Aprendizaje Escolar

Factores que determinan la motivacion para el aprendizaje

La motivacion escolar constituye uno de los factores psicoeducativos
que mas influye en el aprendizaje.El término motivacion se deriva del verbo
latino movere, que significa moverse, poner en movimiento o estar listo para
la accion. Segun Woolfolk (1990), “la motivacién se define usualmente como
algo que energiza y dirige la conducta” (p. 326). De esta manera, un motivo
es un elemento de conciencia que entra en la determinacion de un acto
volitivo; es lo que induce a una persona a llevar a la practica una accion.
Puede afirmarse, en consecuencia, que en el plano pedagdgico la motivacion

significa proporcionar motivos, es decir, estimular la voluntad de aprender.
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El papel del docente en el &mbito de la motivacion, se centrara en
inducir motivos a sus alumnos en lo que respecta a sus aprendizajes y
comportamientos, para aplicarlos de manera voluntaria a los trabajos de
clase. De este modo, el docente dara significado a las tareas escolares, y
proveerd de manera tal que los alumnos desarrollen un verdadero gusto por
la actividad escolar y comprendan su utilidad personal y social.

Segun Solé (1998), “la motivacidén escolar no es una técnica o método
de ensefianza particular, sino un factor cognitivo-afectivo presente en todo
procedimiento pedagdgico”. Por lo tanto, puede decirse que son tres los
propésitos perseguidos mediante el manejo de la motivacién escolar:
-Despertar el interés en el alumno y dirigir su atencion.

-Estimular el deseo de aprender que conduce al esfuerzo.
-Dirigir estos intereses y esfuerzos hacia el logro de fines apropiados y la
realizacion de propdsitos definidos.

El papel de la motivacion en el logro del aprendizaje significativo, se
relaciona con la necesidad de inducir en el alumno el interés y esfuerzo
necesarios y es labor del profesor ofrecer la direccién y guia pertinentes a
cada situacion.

Hay una serie de factores concretos y modificables que contribuyen a la
motivacion de los alumnos y que los profesores pueden emplear a través de
su desempefio y mensajes. Segun Arends (1994), “dichos factores
modificables se refieren al nivel de involucramiento de los alumnos en la
tarea, al tono afectivo de la situacion, a los sentimientos de éxito e interés,
asi como a las sensaciones de influencia y afiliacion al grupo” (p. 92).

De esta forma, la motivacion escolar se encuentra ligada de manera
estrecha al manejo del aprendizaje imperante en el aula. Uno de los
propésitos centrales de la formacion que reciben los nifios y jovenes en las
instituciones escolares, es desarrollar el gusto y el habito del estudio

independiente y, en este sentido, se espera que la motivacion de los alumnos
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se centre en lo placentero que resulta el adquirir conocimientos validos que
les permitan explicar y actuar en el mundo en que viven.

Para motivar intrinsicamente a los alumnos, hay que lograr que:

-Den mas valor al hecho de aprender que al hecho de tener éxito o fracaso.
-Consideren a la inteligencia y a las habilidades de estudio como algo
modificable, y no como inmutables.

-Centren mas su atencion en la experiencia de aprender que en las
recompensas externas.

-Faciliten su autonomia y control a través de mostrar la relevancia y
significatividad de las tareas.

El manejo deliberado de la motivacién en el aula encaja en el campo de
las denominadas estrategias de apoyo, las cuales permiten al alumno
mantener un estado propicio para el aprendizaje. Las estrategias de apoyo
pueden optimizar la concentraciéon, reducir la ansiedad ante situaciones de
aprendizaje y evaluacién, dirigir la atencion, y organizar las actividades y
tiempo de estudio.

Los factores instruccién les que facilitan la motivacién se relacionan con
la forma de:

-Estructurar y presentar la tarea.

-Organizar la actividad en el contexto de la clase

-Los mensajes que ofrece el docente antes, durante y después de la tarea.
-El modelado de valores y estrategias, asi como de las forma de pensar y
actuar al enfrentarse a las tareas.

-Que adoptara para la evaluacion del alumno.

EL PROCESO DE LA LECTURA

Goodman (1996), ha caracterizado la lectura como un “juego de

adivinanzas psicolinguistico” (p.40). Es un proceso en el cual el pensamiento
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y el lenguaje estan involucrados en continuas transacciones cuando el lector
trata de obtener sentido a partir del texto impreso. Huey (citado por Goodman
1996), un pionero de la Psicologia, reconocié a principios del siglo XX la
complejidad de la lectura en términos psicolégicos. El considerd la lectura
esencialmente como una busqueda de significado y como accion
constructiva. Su trabajo influy6é en el pensamiento acerca de la lectura en los
primeros afios del siglo pasado, pero dejé de ser considerado en la medida
en que la atencion se desvio hacia el desarrollo de una tecnologia centrada
alrededor del lector principiante. Esta es una tecnologia sistematica para
ensefiar a leer, basada en un vocabulario controlado y en el desarrollo de
una jerarquia de habilidades, si habia una teoria de los procesos de lectura
implicita en esta tecnologia, ésta fue: leer es identificar las palabras y
ponerlas juntas para lograr textos significativos.

El trabajo de Goodman (1996),comenzd en el momento en que la
ciencia linglistica estaba gradualmente desviando su atencién de los sonidos
hacia la sintaxis, y cuando la teoria linglistica tomo como tema la
competencia linglistica. La Psicolinguistica estaba surgiendo como un
puente interdisciplinario entre la Psicologia Cognitiva y la Lingiistica, cuyo
proposito era el estudio de la interaccion entre el pensamiento y el lenguaje.

Los procesos linglisticos son tanto personales como sociales, porque
son utilizados para satisfacer las necesidades propias. Son sociales porque
son utilizados para comunicarse entre sujetos. En la medida en que los
lenguajes son sociales, todos estan limitados por la misma necesidad de ser
comprensibles para otros.

Goodman (Ob. Cit)), afirma que hay un Unico proceso de lectura para
leer cualquier tipo de texto, independientemente de su estructura y del
propésito que tenga en el momento el lector. Para comprender el proceso de
la lectura, hay que comprender, de qué manera el lector, el escritor y el texto

contribuyen a él. Ya que, la lectura implica una transaccion entre el lector y el
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texto, las caracteristicas del lector son tan importantes para la lectura como
las caracteristicas del texto.

La relativa capacidad de un lector en particular es obviamente
importante para el uso exitoso del proceso, asimismo la cultura social, el
conocimiento previo, el control linglistico, las actitudes y los esquemas
conceptuales. Toda interpretacion que el lector es capaz de comprender y
aprender a través de ella depende fuertemente de lo que se conoce y cree
antes de lo leido. Diferentes personas que leen el mismo texto, variaran en lo
que comprenden de él, segin sean sus conocimientos personales al
significado. Pueden interpretar solamente sobre la base de lo que conocen.

El proceso de la lectura emplea una serie de estrategias. Una estrategia
es un amplio esquema para obtener, evaluar y utilizar informacion. Esta
como cualquier actividad humana es una conducta inteligente. Las personas
no responden simplemente a los estimulos del medio. Encuentran orden y
estructura en el mundo, de tal manera que pueden aprender a partir de sus
experiencias, anticiparlas y comprenderlas. Los lectores desarrollan
estrategias para tratar con el texto de tal manera de poder construir
significado, o comprenderlo. Se usan estrategias didacticas, pero también
tales estrategias se desarrollan y modifican durante la lectura. De hecho, no
hay manera de desarrollar estrategias, sino a traves de la lectura.

Ya que los textos tienen pautas recurrentes y estructuras, y ya que las
personas construyen esquemas en la medida en que tratan de comprender el
orden de las cosas que viven, los lectores son capaces de anticipar el texto.
Pueden utilizar estrategias de prediccién para el final de una historia, la
l6gica de una explicacion, la estructura de una oraciéon compleja y el final de
una palabra. Los lectores utilizan todo su conocimiento disponible y sus
esquemas para predecir lo que vendra en el texto y cual sera su significado.

La inferencia es un medio poderoso por el cual las personas

complementan la informacion disponible utilizando el conocimiento
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conceptual y linguistico y los esquemas que ya poseen. Los lectores utilizan
estrategias de inferencia para deducir lo que no esta explicito en el texto,
pero también las que aparecerdn mas adelante. La inferencia es utilizada
para decidir sobre el antecedente de un pronombre, sobre la relacion entre
caracteres, sobre las preferencias de un autor, incluso puede utilizarse para
decidir sobre lo que el texto deberia decir cuando hay un error de imprenta.
Las estrategias de inferencia son tan utilizadas que rara vez los lectores
recuerdan exactamente si un aspecto dado del texto estaba explicito o
implicito.

El muestreo, las predicciones y las inferencias son estrategias basicas,
los lectores estan constantemente controlando su propia lectura para
asegurarse que tenga sentido. Este proceso de autocontrol a través del uso
de estrategias y de confirmacién es el modo en que el lector muestra su
preocupacion por la comprension. Pero también es utilizado para poner a
prueba y modificar sus estrategias.

Goodman (1996), afirma textualmente que:

Los lectores aprenden a leer a través del autocontrol de su
propia lectura. El lector estd siempre centrado en obtener
sentido al texto. La atencion esta centrada en el significado, y
todo lo demés (tal como letras, palabras o gramatica) sélo
recibe atencion plena cuando el lector tiene dificultades en
obtener significado. (p. 162).

Lenguaje Integral y Motivacion

Un enfoque comprensivo del lenguaje integral para el desarrollo de la
lectura, de la alfabetizacion y de todo aprendizaje en esta materia, esta
arraigado en esta aceptacion positivista y humanistica de quien aprende. Se
basa en los puntos fuertes y minimiza la preocupacion por las deficiencias.
En el lenguaje integral, método centrado en la comprension, alfabetizacion,

lectura y escritura, se considera una extension natural del desarrollo del
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lenguaje humano. Se basa en la investigacion moderna y en la teoria del
desarrollo del lenguaje, de los procesos del lenguaje y en el aprendizaje del
lenguaje que incluye también la investigacion sobre la lectura y la escritura.
También se basa en una Psicologia Cognoscitiva del Aprendizaje y en las
relaciones entre el lenguaje, el pensamiento y el aprendizaje, incluyendo
acepciones sobre la percepcion, la cognicion, la teoria de los esquemas y el
desarrollo conceptual.

El enfoque holistico implica una perspectiva psico-sociolinguistica del
funcionamiento del lenguaje y del aprendizaje que relaciona al individuo con
una perspectiva socio-cultural del desarrollo del lenguaje y de su
funcionamiento.

La investigacion béasica que soporta esta perspectiva de lenguaje
integral es:

-Positiva, basadas en las capacidades existentes de quien aprende.
-Relevante, que se expande sobre las experiencias ya existentes del nifio
dentro de su propia cultura.

-Transaccional, trata a quien aprende como un participante activo.
-Personalizada.

-Dinamica.

-Orientada hacia el proceso.

El método holistico muestra un continuo respeto por ambos, por el
lenguaje y por quien aprende. La atencion esta siempre en el significado. La
pregunta mas importante es: ¢COmo esto estd contribuyendo a la
comprension?, quien aprende, a todos los niveles, es urgido a preguntarse
constantemente: ¢Tiene esto significado para mi? Ellos aprenden a juzgar
sus propios éxitos por lo que tiene significado y a rechazar la lectura sin
significado.

La motivacion es intrinseca: no se necesitan o permiten marcas o

refuerzos para premiar el esfuerzo o el éxito. Tales premios distorsionan el
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propdsito de la lectura. El significado relevante es el Unico y apropiado
refuerzo de la lectura. Cuando el lenguaje es funcional, la motivacion para
aprender es alta y los nifios saben cuando han sido exitosos, porque cubren
Sus propias expectativas y necesidades. Los premios intrinsecos pueden
hacer aceptable aprendizajes disfuncionales.

La instruccion holistica comienza con el lenguaje total, mundano, (util,
relevante, lenguaje funcional, y abarca el panorama completo del lenguaje
escrito incluyendo a la literatura en toda su variedad.

Los lectores deben volverse mas flexibles a medida que desarrollan sus
estrategias y que progresan hacia rangos mas amplios de materiales con
contenidos mucho mas alejados de sus propias y directas experiencias. Se
intenta ayudar al lector a usar la lectura para aprender, para ampliar y
adquirir conceptos, en la medida en que se trate de evitar la ensefianza
inadecuada de la lectura. Lo mas crucial en el método holistico es el nuevo
rol del maestro quien sirve como guia, facilitador y observador del nifio.

Con el fin de establecer una conexion entre el individuo y la
motivacion a la lectura, Goodman (1996), propone un programa
holistico provee la integracion de la lectura y la escritura con otras
partes del lenguaje. El programa de lenguaje integral, se compone
de cuatro partes: la lectura en el preescolar, la lectura inicial, la
lectura en desarrollo y la lectura reorientada. Para el caso de esta
investigacion en particular las fases de mayor interés seran el
programa de la lectura en desarrollo y el reorientado, sin embargo
para mantener el orden cronolégico también se desplegaran
algunos pasos del programa de Lectura Inicial (p. 165).

Lectura Inicial: La lectura inicial se refiere sélo al hecho de que los
nifios estaran comenzando un programa centrado para ayudar a
transformarlos en lectores funcionalmente completos.

El programa se construye del todo hacia las partes, estimulando a
quienes comienzan en la escuela a ser “arriesgados y seguros de si

mismos”. En este programa, se ensefia por estrategias no especificas:
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investigando el significado, prediciendo, muestreando, confirmando y auto
corrigiendo. Se cultiva los principios alfabéticos no la especificidad de lo
fénico. Se usan todas las claves para predecir el significado del lenguaje, no
s6lo de las palabras. Se ensefia por inferencia (el juego de adivinanzas
psicolinguisticas); el maestro es un guia y facilitador.

Se usa una variedad de técnicas de lenguaje integral. Experiencias del
lenguaje en las cuales los alumnos dictan individualmente o en grupo o
escriben por si mismos historias basadas en sus experiencias propias. Estas
se registran en carteleras o en libros por los alumnos en el area de
publicaciones del salén.En las clases existen, también, muchos libros
predecibles. Se llaman predecibles porque ellos sélo poseen un contenido en
lenguaje familiar. Ellos poseen una estructura simple, a veces repetitiva, en
la cual es facil para el nifio extraer el sentido transmitido por el libro y
predecir lo que sigue.El maestro del nifio que se inicia, guia su desarrollo
mediante una observacion cercana, pero los nifios estan progresando hasta
convertirse en lectores; a ellos no se les introduce la lectura habilidad por
habilidad.

La Lectura en Desarrollo

Para Carvajal, (2004). “La parte del programa de lectura que toma a
los estudiantes que han hecho alguna iniciacion a la lectura y que los ayuda
como lectores a expandir sobre la base que ellos poseen en efectividad y
eficiencia’por tanto se denomina programa de lectura en desarrollo. El
programa se adhiere firmemente al principio de que los alumnos deben, en
todas las etapas, estar leyendo textos comprensibles a medida que se
desarrollan. No se aceptan materiales con lenguaje artificial. Se construye el
nivel de seguridad de quien aprende y se estimula la toma de riesgos

involucrando continuamente al alumno con materiales auto-seleccionados
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que ellos desean leer, y tratando de comprender cualquier cosa que ellos
deseen leer. Expandiendo la flexibilidad se ayuda al alumno a desarrollar y
ampliar sus gustos, a la vez que se trabaja con ellos en la construccion de
fuertes estrategias de comprension.

Los lectores con problemas creen que existen dos clases de lectores,
buenos y malos. Y creen que ellos son malos lectores. Creen que los buenos
lectores nunca tienen problemas. De modo que estos alumnos sufren el
sindrome de “la proxima palabra’. Cada vez que se encuentran una palabra
que no les es familiar la toman como una prueba de que ellos son malos
lectores. Piensan que los buenos lectores siempre conocen la préxima
palabra. Tratan todas las palabras como si estas fueran de igual importancia;
de modo que gastan tanto o mas tiempo tratando de pronunciar un nombre
como cuando se enfrentan a una palabra que representa un concepto
importante. Ellos renuncian al significado: no esperan extraer significado y la
lectura se vuelve la tediosa tarea de alcanzar el mayor nimero de palabras
como sea posible.

Sin embargo, estos lectores también poseen puntos fuertes. Pero ellos
estan neutralizados por la pérdida de la auto confianza, el sobre uso de
habilidades aisladas, y una inhabilidad para diferenciar entre el uso legitimo
de estrategias de comprension y el engafio. Creen que si ellos logran un
significado sin el uso semantico de las habilidades, ellos de alguna manera

han estado engafiando.

Métodos empleados en el proceso de ensefianza-aprendizaje

Las estrategias didacticas: De acuerdo con Nérici (1995), el método
didactico “es el conjunto de procedimientos logicos y psicolégicamente
organizados que utiliza el docente para orientar el aprendizaje del alumno, a

fin de que éste desarrolle conocimientos, adquiera técnicas o asuma ideas y
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actitudes”; es el camino para alcanzar los objetivos propuestos en un plan de
ensefanza.

Todo lo que un individuo aprende o no aprende esta considerablemente
determinado por las técnicas y procedimientos que se emplea para
ensefarlo. Influyen la motivacion y el esfuerzo del individuo por aprender,
pero directamente relacionado con el método que se utilice en la ensefianza,
es decir el uso adecuado de una estrategia.

Es necesario entonces definir el término estrategia. De acuerdo con
Goodman (1996), “es un amplio esquema para obtener, evaluar y utilizar la
informacion”.(p.21). De igual forma Rios (2001), establece que “son
procedimientos especificos o formas de ejecutar una habilidad determinada.
(p.40).

Por lo tanto, se puede concebir una estrategia como la estructura
cognoscitiva o esquema mental que posee el individuo y del cual se vale en
un momento especifico para llevar a cabo una conducta determinada en
funcidn de un objetivo o situacién prevista.

Segun De la Torre (2000), afirma lo siguiente:

Las estrategias docentes son procesos encaminados a
facilitar la accién formativa, la capacitacion y la mejora
sociocognitiva, tales como la reflexion critica, la ensefianza
creativa, la interrogacion didactica, el debate o discusién
dirigido el aprendizaje compartido, la metacognicién,
utilizacion didactica del error, etc.(p.110)

El mismo autor sefala que todas ellas pueden ser consideradas como
estrategias de ensefianzas, en cuanto marcan un modo general de plantear
la ensefianza-aprendizaje y generar practicas concretas para conseguirlo.En
conclusioén, De la Torres (Ob. Cit), sefiala que la estrategia didactica es un
procedimiento adaptativo o conjunto de ellos por el que organizamos
secuenciadamente la accion en orden de conseguir las metas prevista.
(p.112)
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La estrategia didactica, es ante todo, un procedimiento y, por
consiguiente, una actividad socioafectiva por la que relacionamos los medios
con los fines. La estrategia no es un Principio, ni una actuacién, sino un
proceso mental proyectado sobre la practica de los problemas que
necesitamos resolver. En sentido amplio, una estrategia es una forma de
proceder flexible y adaptativa, en la que partimos de las variables
contextuales y alteramos el proceso segun se vayan modificando dichas
variables. Presupone visiones amplias o de conjunto de todos los elementos
para tomar decisiones pertinentes, esto es, adaptadas al problema real.

Cualquier estrategia presupone, en su fase de planificacion, la
ordenacion de los diferentes elementos personales, formales, técnicos,
espacios temporales con una vision de conjunto, con un fin determinado.

En la elaboracion y desarrollo de la investigacion, se hace necesario el
aporte y apoyo de algunos constructos fundamentales que proponen varios
autores. Este componente aportard al trabajo de investigacion mayor
confiabilidad y brindara la posibilidad de confirmabilidad segun Ruiz (1996).

En este sentido Caldera (2000), leer exige un esfuerzo, de ahi su valor,
pero también, desde el punto de vista formal, vigoriza la inteligencia.La
actividad intelectual para los constructivistas es un factor de madurez del
desarrollo cognoscitivo, en la medida que se explora, prueba y observa,
también se organiza la informacion. De ahi que, el abordaje de Ia
comprension de la lectura parte de una actividad que en si misma esta
recargada de improvisaciones, a través de lo cual no se excluye que ésta

deba ser metddica en su dinamica. Al respecto, Caldera (2000) sefala:

La lectura como actividad tiene tres momentos dependientes un
de otro: Analisis, alcanzar los momentos del todo, es decir, se
trata de determinar las unidades elementales del sentido las
afirmaciones sustantivas Sintesis, recomponer el todo a partir de
los elementos obtenidos, o ver el todo en su articulacién, o sea,
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ver el conjunto de lo analizado desde la idea central, el tema o la
perspectiva que lo unifica. Critica, apreciar su sentido y cualidad

(p.13)

Es importante sefialar que para el autor, la lectura no es mecanica. La
actividad de leer requiere necesariamente de varios intentos para poder
llegar a la comprensiéon de la lectura y aumentar su capacidad. Por ello, la
actividad en si misma puede ser ardua y lenta pero no innecesaria por los

beneficios conseguidos.

Origen de la lecturay sus Elementos

La palabra ‘lectura’ proviene del vocablo latino “lectum”, que es el
supino del verbo “legere” cuyo sentido primario es; elegir, seleccionar. A
partir de esta definicion etimolégica puede inferirse que la lectura es la
interpretacion y seleccion de un mensaje que se ha recibido por escrito. La
lectura permite al individuo entrar en contacto con otras maneras de ver la
vida, de comprender el fendbmeno de la produccion de desarrollo, la vida
econdémica o la politica de un pueblo o nacion. Leer es un proceso que

implica el paso por varios niveles que se nombran a continuacion:

Oralizacion

La oralizaciéon se da cuando el individuo es capaz de reconocer que
existen simbolos escritos que concuerdan en un sistema légico con sonidos
que se pueden emitir. Es asi como se inicia el proceso de la lectura con su
practica en voz alta. De acuerdo con lo expuesto, el educando en la escuela
enriguece sus conocimientos, los asimila y los acomoda segun el material
significativo que se utilice y este logre motivar al educando en el proceso de

aprendizaje y que cada uno aprende a su propio ritmo. Segun las
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experiencias de Ferreiro y Teberosky (1998); todo nifio tiene un proceso
espontaneo en la construccién de la lengua escrita (lectura y escritura), que
es necesario respetar para efectos de futuros aprendizajes, ya que la
comprension de la escritura por parte del nifio comienza a desarrollarse
antes de ingresar en la escuela mediante el contacto espontaneo del nifio
con materiales escritos ya previamente leidos.

En concordancia con lo sefialado, Michel (1992) considera el
aprendizaje como el proceso mediante el cual se obtienen nuevos
conocimientos y habilidades a través de experiencias vividas que producen
algin cambio en nuestro modo de ser o actuar. En relacion con este
planteamiento, Piaget (1980), basa sus teorias y enfoque constructivista en
el proceso por medio del cual el sujeto desarrolla su propia inteligencia.
Basicamente el constructivismo postula que toda persona construye sus
conocimientos tomando de su ambiente los elementos que su estructura

cognoscitiva sea capaz de asimilar.

Decodificacion

Leer es una de las actividades mas completas, formativas vy
placenteras a la que un individuo puede dedicar su tiempo. La lectura
puede ampliar los conocimientos, transportar a otros mundos, ayudar a
conocer a los otros y a nosotros mismos Yy hacernos vivir aventuras
apasionantes en diferentes situaciones. La lectura tiene un enorme poder de
fascinacion. Para ello, es necesario decodificar, proceso que se da por el
reconocimiento de simbolos que pertenecen al sistema de la escritura y el
establecimiento de sus relaciones para formar silabas y palabras.

El aprendizaje de la lectura no tiene como objetivo Unico conseguir que

los nifios decodifiquen el significado de un texto escrito. La educacion en la
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lectura debe ir mas alla y lograr que los alumnos disfruten con cuentos,

narraciones e historias en todas las dimensiones de su funcién estética.

Comprension

Murria (1985) afirma que la lectura debe partir desde el principio de los
cuentos o los poemas como textos para ser disfrutados y, una vez cubierta la
finalidad del goce, deben desarrollarse actividades con intencion didactica.
Asi la lectura se enfoca como fuente de placer liberadora, incitadora de la
fantasia y el suefio, pero también como via para el aprendizaje y
comprension del mundo.

Sobre la base de esta teoria, se puede afirmar que la cantidad de
lecturas y obras literarias que se puedan leer dentro del aula permiten a los
alumnos desarrollar la apreciacion positiva y valoracion del proceso de
lectura, incitan la busqueda de informacién, exploracién y ampliacion de
marcos de referencia, es decir, desarrollar la capacidad creativa e
imaginativa y estimulan la produccion de sus propios textos a partir del
complejo proceso de comprension.

Ademas segun Wittrock, citado por el CENAMEC (1998), La
comprension es:

“La generacion de un significado para el lenguaje escrito,
estableciendo relaciones con los conocimientos previos y los
recuerdos de experiencias”. Por consiguiente, este autor indica
como el docente puede facilitar la comprension y sefiala: “La
generacion activa de relaciones entre el conocimiento, las
experiencias y el material escrito”. (p. 68)
De igual manera, Smith (1998), cita la base del aumento de la
capacidad y comprension lectora es la anticipacion lectora. Este autor afirma
que “Las anticipaciones son preguntas que le hacemos al mundo y la

comprension es el hecho de respondernos a esas preguntas”.(p 12)
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Interpretacion

La teoria psicolégica, verbal y significativa planteada por Ausubel
(1997), la importancia de los conocimientos previos de los alumnos en la
adquisicién de nuevas informaciones son esenciales para el aprendizaje. La
significatividad de los conocimientos y experiencias anteriores residen en
relacionar e integrar los nuevos conocimientos que los alumnos adquieren
con los que ya posee. Asi se desarrolla el proceso de interpretacion. El autor
define tres condiciones basicas para que se produzca el aprendizaje. (1)
Estructuracion logica de los materiales de ensefianza., (2) Organizacion de la
enseflanza tomando en cuenta los conocimientos previos y estilo de
aprendizaje en los alumnos y (3) La motivacion como elemento importante
para aprender.

La Interpretacion es el proposito fundamental de la lectura. La
competencia en el reconocimiento de las palabras es un requisito necesario
para la lectura, pero obtener significado de lo que se lee es una necesidad
indispensable. La comprension o la posibilidad de la misma en un material
escrito esta relacionada con las caracteristicas del lector y del material leido,
la experiencia previa, la inteligencia, las competencias basicas para
reconocer palabras, el dominio del lenguaje y su capacidad interpretativa.
Negar esta funcion seria empequefiecer su labor al privarle de los estimulos
indispensables para cumplir con eficacia sus tareas.

Hall (1991), al exponer la relacion entre desarrollo evolutivo y
comprension de la lectura, indica “Que los nifios al comenzar a realizar
ejercicios de lecturas ya tienen bastantes habilidades adquiridas a traves del
desarrollo del lenguaje oral, que les permiten cierta comprension de los
textos que leen’(p.19). Al comienzo de su experiencia como lector, este
investigador sefiala que el nifio debe analizar las partes que constituyen cada

palabra.
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Produccion

El hombre es un ser creativo. Gomez Palacio (1994) destaca que:

En la lectura, la elaboracion y seleccion de textos trata de
responder a los intereses y posibilidades cognoscitivas de los
lectores porque, tanto la estructura como el contenido de los
textos, exigen del lector un paso previo para la definicion de los
reactivos que permitan identificar y desarrollar de acuerdo con las
posibilidades del alumno indiferentemente del grado escolar que
curse (p.33).

En el educando, desde temprana edad, debe despertarse el interés por
la lectura como medio de distraccion, a través de lecturas que presenten un
atractivo al nifio especificamente que inciten a conocer el contenido es por
eso que se recomienda a los padres inducir la lectura recreativa en sus
hijos para tener un mejor lector en el futuro, y asi obtener un mayor
resultado en su desempefio en la escuela en lo que se refiere a la produccion
creativa 0 expositiva de pensamiento y, por consecuencia, de textos escritos
originales y significativos en todas las formas de expresion linglistica, entre
las que se destacan la narracion.

Machado (2005) apunta que ha narrado las funciones de la lectura para
el desarrollo y el aprendizaje de las personas con especial belleza.” Un
relato, sefiala, es una busqueda de sentido. Narrar supone ordenar un caos
de infinitos fragmentos para otorgarle cohesiéon, lo que permite que otros
seres humanos lo capten y se enriquezcan con ello”.

Leer una narracion es un ejercicio permanente de examinar posibles
alternativas, de intentar percibir lo que se lee y no dejarse ilusionar por
pistas falsas, de desechar impertinencias, de identificar eventuales aliados o
adversarios, de reconocer obstaculos y procurar salvarlos, de sopesar bien
todas las circunstancias que pueden modificar una accion. Para ello es

necesario tener en mente lo que ya se ley6é antes, ir llegando a algunas
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opiniones sobre la psicologia de los personajes, tener una determinada
imagen espacial del escenario donde se desenvuelve la trama, prestar
atencién a las coordenadas temporales y a cuestiones de simultaneidad y de
sucesividad, evaluar la probabilidad de relaciones de causalidad, observar el
sentido general en el cual se desarrolla la accion.

La lectura de un buen relato puede suponer una revelacion sobre los
acontecimientos, sobre la vida, sobre las pasiones del hombre y sobre su
destino. No cabe duda, afirma Machado en estrecha sintonia con los
psicoanalistas, que la narrativa puede ayudar a las personas a conocerse a
si mismas y, de esa manera, a enfrentarse con su sufrimiento.

Al contar y recontar su propia historia, el individuo va ordenando su
caos interior y construyendo una estructura de referencias y sentido, de
modo de comprenderse a si mismo y poder vivir mejor. Al leer y releer
historias ajenas, amplia su universo de experiencias, entiende mejor la
naturaleza humana, se abre hacia un territorio mas alla de los limites de su
vida, incorpora a su conciencia distintos niveles de realidad.

Pero la lectura no sélo es un formidable ejercicio intelectual y afectivo,
sino que tiene también una funcién cultural y ética. Las narraciones guardan
la memoria, construyen la tradicion, transmiten sabiduria y constituyen una
barrera contra el olvido. Y es ahi, afirma Machado de la mano de Italo
Calvino, donde se encuentran filosofia y literatura, el terreno comun de la
ética. Una narracién conduce a evaluar los acontecimientos expresados y a
formar juicios de valor, propios. Una narracion permite conocer perspectivas
diferentes, formas distintas de pensar, de vivir y de creer. La lectura abre a
otras vidas y ensefia el camino del reconocimiento y del respeto a la
diversidad personal y cultural.

Ademas de las funciones apuntadas, la consideracion de la lectura
como una estrategia metodoldgica preferente abre el camino a la perspectiva

narrativa en la ensefianza. Bruner (1997) ha sefialado que la narracion es
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una forma de pensamiento y un vehiculo para construir significados no sélo
en las ciencias sociales y personales sino también en las l6gicocientificas.

La forma narrativa otorga cohesion a la vida y la cultura. No es dificil
entender la historia de los pueblos y de las ideas, los cuentos y los relatos
populares desde el discurso narrativo. Pero también las ciencias de la
naturaleza pueden tener una estructura narrativa si se conciben como una
historia de seres humanos que superan las ideas anteriores y descubren
nuevas explicaciones.

La narracién abre el camino de la ficcion, de la imaginacién, del mundo
de lo posible y despierta nuevas sensibilidades para aproximarse al pasado,
al presente y al futuro. Una ensefianza con una estructura narrativa puede
ser una via de hacerla atractiva, de despertar la creatividad y el interés. Los
alumnos pueden enfrentarse de otra manera a los problemas y sentirse mas
motivados para pensar sobre ellos y buscar alternativas.

La lectura, en todos sus niveles, es importante porque:

-A traveés de ella, se adquiere la mayoria de los conocimientos.

-Es la préactica de mayor importancia en el estudio.

-Aumenta los valores relacionados con la cultura.

-A través de ella, se transmiten los conocimientos de una generacion a otra.

-Proporciona diversas emociones.

Las lecturas se clasifican de acuerdo con:
-La finalidad que persigue el lector
- La naturaleza de la lectura.
Las finalidades del lector segun los estudiosos de este campo, reducen
a cuatro:
1.- Adquirir conocimientos sobre una materia.
2.- Profundizar o ampliar los conocimientos que ya se tienen.

3.- Distraerse o pasar un rato agradable.
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4.- Influir en la manera de pensar, sentir y querer.

De acuerdo con los fines de su naturaleza las lecturas se clasifican en:
- De estudio: Su objetivo es aprender con un método para un curso o una
evaluacion formal.
- Estructural o Analitica: Revision general, para configurar una vision de las
partes y contenido de un libro.
-Dindmica: Es una practica sistematica de lectura rapida y comprensiva.
-De Consulta: Sirve para ampliar los conocimientos a través del diccionario,
enciclopedias o de otros textos.
-De Informacion: Para conocer el area que le interesa al lector, por medio de
folletos, revistas cientificas o especializadas, periddicos o ensayos.
-De Investigacion: Se realiza en diferentes libros y materiales para obtener
informacion necesaria para elaborar monografias, ensayos, informes, tesis o
libros.
-De Recreacion: Para descansar, por goce estético, buscando estimular la
imaginacion, la emocién, la reflexion y el placer.
-Critica o Evaluativa: En ella se interpreta, se valora el conocimiento, los
datos e informaciones. Es una lectura reflexiva sobre la intencién ideolégica
del autor; para poder hacer una resefia 0 comentario y asi elaborar un juicio

0 apropiarse de una nueva idea.
TEXTOS PUBLICITARIOS

Texto: Es un enunciado o conjunto coherente de enunciados orales o
escritos.
Publicidad: Es un Conjunto de medios que se emplean para divulgar

oextender la noticia de las cosas 0 de los hechos.

Entonces segun Reyes (2003)el Texto Publicitario “es cuando cumple

la funcion de atraer al lector hacia un producto a través de distintosmedios.”
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y“Es un tipo de texto especial cuya funcion es convencer al lector acerca de
las cualidades de un producto de consumo”. El texto publicitario se
caracteriza por ser escrito de manera clara sencilladirecta y con un lenguaje
comprensivo. Por tanto la publicidad es considerada un medio de
comunicaciéon a través del cual se busca persuadir o convencer al publico
para que adquiera, utilice, compre, evite, etc., un producto o servicio, o0 bien
para que el receptor actie de cierta forma.

Es importante destacar, que la publicidad se organiza y dirige a un
publico objetivo (de acuerdo al sexo, los grupos de edad, nivel socio-
econdémico, etc.) y dependiendo de éste, seran las caracteristicas y
particularidades del producto, servicio 0 mensaje que se esté publicitando.
En este sentido, la publicidad cumple dos funciones:

- Informar acerca de aquellas particularidades de los productos, servicios o
mensajes.
- Persuadir o convencer al lector del texto.

Este tipo de texto, que tiene caracteristicas argumentativas (ya que
persigue convencer al receptor), cumple funcion apelativa porque se dirige
directamente al publico.Desde el punto de vista de registro de habla, utiliza
tanto el lenguaje formal como el coloquial, dependiendo al publico objeto.Por
esencia, la publicidad se basa y nutre de los elementos para verbales y no

verbales, tanto en textos escritos como orales.

Finalidad de los textos publicitarios

La finalidad basica del texto publicitario es la persuasion por medio de
signos (palabras, sonidos e imagenes) mezclandose 2 tipos deinformacion:
-Denotado: Se informa del objeto que se pretende vender muestra
cualidades y se invita a comprar posteriormente.
Connotado: Refleja pautas de conducta, se asocia al producto con

determinadoscomportamientos (modas, conceptos de belleza).
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Una de las finalidades béasicas del texto publicitario es que utiliza
diferentes métodos de seduccion.Debemos tener en cuenta una serie
deelementos que contribuyen a seducir a los posibles compradores del

producto.

Estructura del Texto Publicitario

El texto publicitario constituye un lenguaje sincrético ya que en él se
entremezclandiferentes componentes que son:
-Composicién del mensaje
-Componente Verbal
-Componente visual, sonidos
-Composicién del mensaje

Los  textos publicitarios  se encuentran  formados por
diferenteselementos ya sean imagenes, dibujos, textos, que son distribuidos
en el anuncio.La forma como estan colocados es muy significativa y son:
Composicion armoénica, equilibrada, simétrica, unitaria.Compaosicion por

contraste, inestable, asimétrica, fragmentaria.

Publicidad

La publicidadpara Reyes (2003). “es el estado o cualidad de publico,
aungue el concepto suele hacer referencia a la divulgacion de anuncios con
fines comerciales”. (p.32), Lo publicitario es aquello perteneciente o relativo a
la publicidad.Un texto, por otra parte, es una composicion de signos
codificada en un sistema, que forma unidad de sentido y que tiene intencién
comunicativa.Estas dos nociones nos permiten definir al textopublicitario, que
es aquel que intenta llamar la atenciébn de potenciales consumidores

respecto al producto o servicio que se desea promocionar.Concretamente
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podemos decir que un texto publicitario persigue dos objetivos: dar a conocer
un producto e incitar al publico a que lo adquiera.

Cabe destacar que el texto publicitario puede ser desarrollado a partir
de textos argumentativos (ya que exponen las razones que deberian llevar al
consumidor a comprar el producto o contratar el servicio), textos descriptivos
(con los detalles y caracteristicas de aquello que se pretende comercializar) y
textos narrativos (cuando se narra una pequefia historia con la intencién de
presentar lo anunciado).

Ademas de estas caracteristicas se hace necesario subrayar el hecho
de todo texto publicitario se sustenta en dos principios fundamentales: la
cercania al receptor y la economia. De esta manera es como consigue llamar
la atencién del ciudadano, de una manera breve, directa y que le resulte
interesante.

De la misma forma tampoco hay que pasar por alto que el mensaje que
da forma a este tipo de texto puede cumplir con una o varias funciones:
-Complementaria. Esta labor la realiza el texto publicitario cuando aporta
informacion o significados que no tiene la imagen que le acompafa.

-De intriga. Se produce en los casos en los que aquel va dando por
sucesivas entregas diversos datos. De esta manera se consigue tener
acaparada la atencién del receptor pues se le despierta la curiosidad.
-Localizadora. Esta es la funcion que lleva a cabo el texto que lo que
pretende es fijar determinadas imagenes.

-Identificadora. En este caso es la que realiza cuando procede sencillamente
a presentar el producto en cuestion.

Muchos son los recursos que se utilizan a la hora de confeccionar un
texto publicitario pues basicamente lo que se persigue es lograr la atencion
del pablico y “meterse” en su cabeza. Por ello, es frecuente que se empleen
elementos tales como la metafora, la hipérbole, la sinestesia, los juegos de

fonemas, el tono exhortativo o los neologismos.
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La finalidad de un texto publicitario siempre es la persuasion. Por
ejemplo: “Compre este chocolate hecho con leche de vaca” es un texto que,
en caso de pretender ser publicitario, tiene poco poder de persuasion.
Distinto seria un texto que mencione “Compre el mas rico chocolate,
elaborado de forma natural con leche de vaca de nuestra propia granja y
sometida a los mas rigurosos controles de calidad”.

Es probable que el texto publicitario incluya un lema o eslogan. Se trata
de una frase que se utiliza de modo repetitivo para identificar a una marca o
fijar una idea. Un ejemplo de eslogan es “Thinkdifferent” de Apple o

“Impossibleisnothing” de Adidas

Caracteristicas Generales de losTextos Publicitarios.

Los textos publicitarios son una forma de comunicacion persuasivaque
pretende conseguir de sus destinatarios convencer, desarrollar o modificar
ciertas actitudes, o bien producir necesidades para inducir a la compra de un
producto. El proceso de la comunicacién publicitaria es complejo. El

elemento esencial es el:

Receptor

Al que se hace llegar un Mensaje atrayente. Este proceso es
unidireccional(parte del emisor (anunciante) y no se espera respuesta
verbal). Se llama “publico objetivo” al que es potencial comprador de un
producto; un menor de 18 afios no lo es en los anuncios de las campafias
electorales.
El emisores multiple. Empresa
—Empresa publicitaria

—Empresa que realiza el anuncio.
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Loscanalesutilizados son los llamados Medios de Comunicacion de
Masas (Mass Media): radio, televisidon, prensa, Internet, carteles, vallas, etc.
En un texto publicitario se cumplen prioritariamente las siguientes
funciones:
-Funcion apelativa. Se centra el mensaje en el receptor con el fin de
persuadirle para modificar su actitud.
-Funcion poética. El publicista trata de utilizar el lenguaje de manera peculiar

para que el mensaje sea "distinto”, "atrayente”, "extrafio"”, con la intencion de
que el receptor repare en él. El texto publicitario utilizarA mecanismos
diversos para lograr esta funciéon. El mensaje centra la atencion sobre si
mismo para resultar mas perceptible.
-Funcion referencial. Efectivamente se nos presenta (por la imagen, por el
texto o por ambas cosas a la vez) el producto. El texto suele servir para
matizar y concretar la imagen.
-Funcién fatica. Al publicista le interesa que el canal de transmisién esté
disponible; eso le asegura que la comunicacion esta produciéndose.
En un mensajepublicitarioencontramos distintos cddigos integrados. Lo
lingUistico y lo no lingtiistico (sonidos e imagenes) forman un todo.
El codigo iconico, de capital importancia en la publicidad, ofrece dos
mensajes:
-Mensaje denotativo: referencias analdgicas al producto.
-Mensaje connotativo: se impregna al producto de valoraciones vy
sensaciones emotivas, con el fin de provocar la atraccion y la actitud positiva
del receptor. Ademas del cédigo icénico cumplen esta funcion otros cédigos
no verbales (musica, sonidos, color, enfoques fotogréficos, etc).

El cdodigo linglistico tiene como objetivo precisar la significacion
denotativa de la imagen (cualidades, prestaciones o caracteristicas del
producto) e intensificar, valiéndose de todo tipo de recursos, el lado

connotativo del mensaje publicitario.
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Caracteristicas Linguisticas.

El lenguaje publicitario se distingue por su economia
expresiva(laconismo) y por su cuidada elaboracion. EI mayor grado de
condensacion se consigue en el eslogan.Los mensajes publicitarios pueden
pretender:

-motivar: se llama la atencién sobre el producto y sobre el anuncio
-grabar: mecanismos que pretenden hacer recordar.

-persuadir: se argumenta con la intencién de convencer.

Nivel Fénico
Son en su mayoria mecanismos de grabacion, ayudan a que el mensaje

publicitario, en especial el eslogan, quede en la mente del receptor.

La publicidad y la propaganda.

Gamez y Palacio (2004). La publicidad “es la divulgacion de
anuncios con la finalidad de atraer a compradores, espectadores, y
usuarios”. Ambas usan las mismas técnicas de persuasién y los mismos
medios de comunicacion, pero se diferencian en la finalidad. La primera es
comercial y la segunda ideoldgica. En la sociedad en la que vivimos la
publicidad y la propaganda juegan un papel fundamental y a veces no somos
conscientes. Incluso hay paginas web creadas para promocionar publicidad.

Una de estas paginas es la siguiente: http://www.premiumsafelist.com

Circuito comunicativo

La publicidad establece una comunicacién unilateral. Esto quiere decir

gue no existe intercambio de opiniones.

-Emisor: es una empresa publicitaria, generalmente comercial.
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-Receptor: es el oyente, espectador o lector. Se intenta vender el producto a
comercializar por medio de la novedad, el humor y el impacto.

-Mensaje: intenta convencer al receptor de que compre el producto.

-Cddigo: se emplea el cédigo verbal, visual y musical.

-Canal: los medios de transmision son el papel, el cartel, las ondas y los

medios electrénicos.
Estructura del texto.

Dichos textos se componen de lenguaje sincrético entremezclado con el
lenguaje verbal, la imagen y sonido.Se pretende captar la atencion del
espectador mediante la armonia o el contraste y la disposicion del texto en

modo vertical u horizontal.

Tipografia

Sirve para resaltar algo en el mensaje y atraer al publico. Para esto esta
la tipografia. En esta imagen juegan con las palabras creando de esta
manera un signo de interrogacion, que a los ojos del espectador llama la

atencion.

Imagen.

En los anuncios la imagen es una fotografia o un dibujo.
-Plano: encuadre, iluminacion, angulacion...
-Color: se emplea el color para impactar y que el objeto destaque.
-Cinésica: Es la capacidad expresiva del rostro, la mirada...
-Proxémica: Es la relacion de los personajes con el espacio y con el
producto.
Caracteristicas del mensaje verbal.
-Los elementos verbales pretenden atraer mediante la funcion fatica.

-Predominan los enunciados imperativos e interrogativos.
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-Uso frecuente del tu y de la fraternidad para acercarse al publico.
-La informacion fundamental de la marca la ofrece el eslogan que realza el
producto.

-El eslogan junto con la marca son seguidos por el logotipo.

Estructuras argumentativas, Iéxico y estilistica del lenguaje.

Se suele utilizar particulas argumentativas.

-Porgue: nexo argumentativo mas comun. (Porque con movistar te llevas....).

-Para: introduce la finalidad de la adquisicién. (Usapantene para tener un
pelo.....).

-Si: introductor de argumento hipotético. (Si tienes movil, tienes internet....
Vodafone).

-Pero: hace ver que hay dos opciones. (La cirugia laser te hacer sentir mejor,
pero hazlo con expertos).

-Ademas/ y ademas: incorpora un argumento final y contundente. (Compra

dos botellas y ademas te llevas una de regalo).

Clasificacion de los anuncios

Dependiendo la finalidad, los anuncios se clasifican en:

- Anuncios propagandisticos: busca persuadir o convencer al receptor para
que actle de cierta forma. El objetivo es la promocién de ideas sociales,
deportivas, culturales, entre otras, y de visiones de mundo.

- Anuncios publicitarios: busca persuadir o convencer al receptor para que
adquiera, utilice o compre un producto o servicio. El objetivo es conseguir

beneficios comerciales.
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Importancia de la publicidad y sus factores

La publicidad desempefia un papel de gran importancia en cualquier
empresa ya que esta sirve de medio para comunicar a muchas personas el
mensaje de un patrocinador a través de un medio impersonal y esta
diseflada para convencer a una persona para que compre un producto, para
apoyar a una causa o incluso para obtener menor consumo. La publicidad
tiene una gran influencia sobre el consumidor; a través de una buena
publicidad se puede lograr vender grandes volimenes de mercancias, todo
depende de la capacidad que esta tenga para convencer al publico para que
compre el producto.

Es importante para los anunciantes porque atrae mas clientes para ellos
y asi incrementa sus ganancias. Esto también representa un beneficio para
el consumidor. Cuando se vende mercancias en grandes cantidades, puede
producirse en masa. La produccion masiva reduce el costo para el
consumidor. La demanda de los consumidores también contribuye a que los
productos sean mejores, ya que los fabricantes saben que un producto
mejorado ayudara a conserva viejos clientes y atraer a nuevos.La publicidad
no necesariamente tiene la misma importancia en todas las empresas que
recurran a sus servicios difiere entre industrias y entre firmas dentro de la
misma industria, la publicidad puede ser importante para una empresa, y muy
insignificante para otra ya que algunas organizaciones prefieren usar
estrategias diferentes a la publicidad no se abre los objetivos. Por ejemplo,
una compafia podria escoger invertir dinero para incentivar al distribuidor,
promociones de ventas para el consumidor y producir los gastos para
publicidad o viceversa. El grado en que una organizacion use la publicidad
depende de la confianza que la gerencia tenga por ella como una

herramienta importante de mercadotecnia
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Los factores de la publicidad: existen una serie de factores a
considerar:

-Una primera seleccién es decidir la combinacion de medios. Es decir, elegir
la mezcla adecuada de Television, Prensa, Radio, Publicidad Exterior y otros
Medios.

-Después de decidir si ponemos la publicidad en un medio u otro, se hace
preciso especificar los soportes concretos. Es decir si hemos elegido poner
nuestro anuncio en el medio televisibn a continuacion tenemos que
seleccionar los canales de televisibn mas adecuados.

-Especificar las inserciones. Una vez seleccionados los soportes debemos
decidir en qué lugar concreto colocamos el anuncio. Tenemos muchas
posiciones distintas donde podemos colocar un anuncio concreto.

Para realizar la seleccion de medios es preciso tener presente una serie
de factores:

-Los objetivos de marketing.

-El publico al que nos dirigimos

-La cobertura. El porcentaje de los segmentos poblacion que deseamos vean
nuestros anuncios.

-La imagen que deseamos transmitir.

-Las posibilidades técnicas de cada Medio.

-El coste.

BASES LEGALES

Las bases legales de esta investigacidbn se presentan por orden de
importancia. Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela (1999),
en su Capitulo VI De los Derechos Culturales y Educativos, relaciona la

investigacion con el siguiente articulo:

Articulo 102 establece:
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La educacibn es un derecho humano y un deber social
fundamental, es democrética, gratuita y obligatoria. El Estado la
asumirad como funcién indeclinable y de maximo interés en todos
sus niveles y modalidades, y como instrumento del conocimiento
cientifico, humanistico y tecnoldgico al servicio de la sociedad. La
educacion es un servicio publico y estd fundamentada en el
respeto a todas las corrientes del pensamiento, con la finalidad de
desarrollar el potencial creativo de cada ser humano y el pleno
ejercicio de su personalidad en una sociedad democrética basada
en la valoracion ética del trabajo y en la participacion activa,
consciente y solidaria en los procesos de transformacion social
consustanciados con los valores de la identidad nacional, y con
una vision latinoamericana y universal. El Estado, con la
participacion de las familias y la sociedad, promovera el proceso
de educacion ciudadana de acuerdo con los principios contenidos
de esta Constitucion y en la ley.

En este articulo se hace énfasis en que la educacion como derecho es
también un servicio social por medio del cual el estado debe facilitar todas
las herramientas posibles para que ésta sea de calidad, asi mismo fomentar
la participacion de la familia como un binomio inseparable y de mutua

corresponsabilidad.

Articulo 6° establece:

Todos tienen derecho a recibir una educacion conforme con sus
aptitudes y aspiraciones, adecuada a su vocacion y dentro de las
exigencias del interés nacional o local, sin ningun tipo de
discriminacion por razén de la raza, del sexo, del credo, la posicion
econOmica y social o de cualquier otra naturaleza. El estado creara
y sostendrd instituciones y servicios suficientemente dotados para
asegurar el cumplimiento de la obligacion que en tal sentido le
corresponde, asi como los servicios de orientacidn, asistencia y
proteccion integral al alumno, con el fin de garantizar el maximo
rendimiento social del sistema educativo y de proporcionar una
efectiva igualdad de oportunidades educacionales.
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Ley Organica de Educacion
Articulo 3.

La presente Ley establece como principios de la educacion, la
democracia participativa y protagonica, la responsabilidad social, la
igualdad entre todos los ciudadanos Yy ciudadanas sin
discriminaciones de ninguna indole, la formacién para la
independencia, la libertad y la emancipacion, la valoracion y
defensa de la soberania, la formacion en una cultura para la paz, la
justicia social, el respeto a los derechos humanos, la practica de la
equidad y la inclusion; la sustentabilidad del desarrollo, el derecho
a la igualdad de género, el fortalecimiento de la identidad nacional,
la lealtad a la patria e integracion latinoamericana y caribefia.

Se consideran como valores fundamentales: el respeto a la vida, el
amor y la fraternidad, la convivencia armonica en el marco de la
solidaridad, la corresponsabilidad, la cooperacion, la tolerancia y la
valoracion del bien comun, la valoracién social y ética del trabajo, el
respeto a la diversidad propia de los diferentes grupos humanos.
Igualmente se establece que la educacion es publica y social,
obligatoria, gratuita, de calidad, de caracter laico, integral,
permanente, con pertinencia social, creativa, artistica, innovadora,
critica, pluricultural, multiétnica, intercultural y plurilingle

Ley Orgéanica de Proteccidén del Nifio, Nifia y Adolescente

Articulo 54.0bligacion de los Padres, Representantes o Responsables en
Materia de Educacién. Los padres, representantes o responsables tienen la
obligacion inmediata de garantizar la educacion de los nifios y adolescentes.
En consecuencia, deben inscribirlos oportunamente en una escuela, plantel o
instituto de educacion, de conformidad con la Ley, asi como exigirles su
asistencia regular a clases y participar activamente en su proceso educativo.
Articulo 55. Derecho a Participar en el Proceso de Educacion. Todos los

nifos y adolescentes tienen el derecho a ser informados y a participar
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activamente en su proceso educativo. EI mismo derecho tienen los padres,
representantes o responsables en relacion al proceso educativo de los nifios
y adolescentes que se encuentren bajo su patria potestad, representacion o
responsabilidad.

El Estado debe promover el ejercicio de este derecho, entre otras formas,
brindando informacién y formacion apropiada sobre la materia a los nifios y
adolescentes, asi como a sus padres, representantes o responsables.
Articulo 56. Derecho a Ser Respetado por los Educadores. Todos los nifios
y adolescentes tienen derecho a ser respetados por sus educadores.
Articulo 60. Educacién de Nifios y Adolescentes Indigenas. El Estado debe
garantizar a todos los nifios y adolescentes indigenas regimenes, planes y
programas de educacion que promuevan el respeto y la conservacion de su
propia vida cultural, el empleo de su propio idioma y el acceso a los
conocimientos generados por su propio grupo o cultura. El Estado debe
asegurar recursos financieros suficientes que permitan cumplir con esta

obligacion.
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Operacionalizacion de las Variables

Tabla N° 1

Objetivo general: Proponer un plan de estrategias basadas el uso de textos publicitarios como herramienta pedagdgica para fortalecer la
lectura eficaz en voz alta en los estudiantes de ler afio del liceo Luis Maria Sucre de Tinaquillo.

OBJETIVOS ESPECIFICOS VARIABLE DEFNICION DE VARABLES DIMENSION INDICADORES Instrumento

La lectura en voz alta es una de Habilidades 1,2 C
-ldentificar las estrategias las mejores estrategias para U
pedagdégicas que estan formar lectores que cuando se | Lecturaenvozalta | 3,4,5 E
utiizando los docentes para proyecta esa emocién en los S
favorecer lectura eficaz en oyentes, la comprension vendra Expresioén 6 T
voz alta en los y las| Lecturaenvoz alta | como un agregado.Barrera 7 I
estudiantes del ler afio en el (2000). O
Liceo Luis Maria Sucre. Dialogo 8.9 E
-Disefiar un p|an de estrategias Reyes (2003) el Texto Publicitario Atraccion 10, 11 IR
basadas en el uso de textos “es cuando cumple la funcion de 5 12. 13 o
publicitarios como herramienta atraer al lector hacia un producto Comprension '
pedagdgica para fortalecer la | Textos publicitarios | 2 través de distintos medios.” y
lectura eficaz en voz altade “Es un tipo de texto especial cuya | carteles escritos | 14,15
los estudiantes de 1ler afio del funcion es convencer al lector
Liceo Luis Maria Sucre de acerca de las cualidades de un
Tinaquillo. producto de consumo”. El texto Imagenes 16

publicitario se caracteriza por ser o

escrito de manera clara sencilla Dibujos 17

directa y con un lenguaje

comprensivo.

Textos 18,19,20

Fuente: Lizcano (2014)
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CAPITULO Il

MARCO METODOLOGICO

En todo trabajo de investigacion, es pertinente presentar y definir el
componente metodolégico que facilita el desarrollo de los objetivos
planteados en el mismo. Es en éste capitulo donde se define el tipo de
modalidad de investigacién que se utilizara, la poblacion y la muestra con
que se trabajara para la obtencion de informacién, asi como los instrumentos
y las técnicas de analisis esenciales para dicha recoleccion. Hurtado y Toro
(2007), determina que “la metodologia es el estudio de los modos o maneras

de llevar a cabo algo, es decir, el estudio de los métodos”. (Pag. 97).

Naturaleza de la Investigacion

Es importante destacar que en esta investigacibn se realizara
utilizando una metodologia de naturaleza cuantitativala cual es definida por
Palella y Martins (2004) como la “metodologia que se requiere entre los
elementos del problema de investigacion, la existencia de una relacién cuya
naturaleza sea representable por algin modelo numérico ya sea lineal,
exponencial o similar”. (p.21), es decir, que haya claridad entre los elementos
de investigacion inmersos en el problema, que sea posible definirlo, limitarlos
y saber exactamente donde se inicia el problema, en cual direccién va y qué

tipo de incidencia existe entre sus elementos.
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Tipo de Investigacién

El presente estudio se ubicar4 segun el nivel de conocimiento del
objeto investigado, se corresponde con una investigacion de tipo descriptiva
segun Hurtado y Toro (2007) afirma que “la investigacion descriptiva tiene
como objetivo la descripcion precisa del evento de estudio”. (p.26). Es
importante resefiar que este tipo de investigacion se asocia al diagndstico, el
propésito es exponer el evento estudiado, haciendo una numeracién
detallada de sus caracteristicas. En el caso de la investigacion descriptiva, la
indagacion va dirigida a responder a las preguntas quien, qué, donde.

En este sentido la investigacion que aqui se conduce sera descriptiva
porque se van describir eventos relacionados con las habilidades lectoras
que poseen los estudiantes del ler afio seccion “A” del Liceo Luis Maria
Sucre y también, identificar las estrategias pedagdgicas que estan
utilizando los docentes para favorecer las habilidades lectoras en los y las

estudiantes para luego disefar estrategias que favorezcan este proceso.

Disefio de la investigacion

El presente estudio se enmarcara dentro del tipo de investigacion de
Campo, porque en una parte los datos son extraidos y se desarrollados en
un ambiente natural, directamente de la realidad a través de técnicas
especificas empleadas para el trabajo de campo. Sobre la investigacion de
campo, Palella y Martins (2003), la definen como la que “se desarrolla en el
ambiente natural, en el sitio donde se realiza la investigacion. (Comunidad,
empresa, institucion cultural, otros), sin manipular o controlar las variables,
debido a que este hecho hace perder la naturalidad en la cual se evidencia el
hecho investigativo” (p.14). La investigacion de campo se llevara a cabo en el

Liceo Pbro. Luis Maria Sucre de Tinaquillo estado Cojedes.
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Modalidad de la Investigacion

Desde el punto de vista del modelo de investigacion, es un proyecto
factible, definido por la Universidad Pedagogica Experimental Libertador
(2012):

(...) consiste en la investigacion, elaboracion y desarrollo de una
propuesta, de un modelo operativo viable para solucionar
problemas, requerimientos o necesidades de organizaciones o
grupos sociales (...) El proyecto puede tener apoyo en una
investigacion de tipo documental, de campo o un disefio que
incluya ambas modalidades (p 16).

Lo que da a significar que el proyecto factible implica una propuesta
dirigida a solucionar o solventar una situacion problematica, en este sentido
el problema presente en el Liceo Pbro. Luis Maria Sucre de Tinaquillo
especificamente en el fortalecimiento de la lectura a los estudiantes del ler

afo.

Fases del Proyecto Factible

Para la elaboracion de la propuesta se procedera a cumplir con las

siguientes fases:

Fase I: Estudio Diagndstico

A través de este estudio se diagnosticé objetivamente la necesidad
que existe de llevar a cabo un plan de estrategias; para lo cual se consultd
mediante una investigacion de campo con la aplicacion de un instrumento de
recoleccion de datos, a todas aquellas personas que seran beneficiadas de
manera directa o indirecta con este proyecto. Para recabar la informacion el

instrumento tipo cuestionario de opinion, el cual estuvo conformada por
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preguntas en forma de afirmaciones utilizando escala tipo Likert (ver anexo

B), segun la matriz de operacionalizacion de variables (ver cuadro N° 1)

Fase Il. Estudio de Factibilidad

Este estudio consistio en determinar y probar la viabilidad desde el
punto de vista de técnico, operativo Yy financiero para disefar el plan de
estrategias basadas en los textos publicitarios, dentro de la cual se determin6
que el plantel se cuenta con los recursos necesarios para llevar a cabo dicha
propuesta y al mismo tiempo se requirié fue de pequefio aporte por parte de

la investigadora en cuanto a material fotocopiado.

Poblacién

Para Hurtado (2007), la poblacion “es el conjunto de seres que
poseen las caracteristicas 0 evento a estudiar y que se enmarca dentro de
los criterios de inclusion; es por ello que conforman la poblacion”... (Pag.
140). En lo que concierne a la poblacién del estudio se considerara al
conjunto de (25) docentes, (378) estudiantes, (3) administrativos y (5)
obreros delLiceo Pbro. “Luis Maria Sucre” de Tinaquillo estado Cojedes que

son un total de 411.

Muestra

De acuerdo a lo que menciona Hurtado y Toro (2004), la muestra:
"...es una parte representativa de la poblacion, o sea, un numero de
individuos u objetos seleccionados cientificamente, cada uno de los
cuales es un elemento del universo" (p. 126). La muestra que
seleccionara de manera intencional, de 35 estudiantes del lafio Seccion “B”

del Liceo Pbro. Luis Maria Sucre de Tinaquillo.
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Técnicas e Instrumentos de recoleccidn de datos

Una vez seleccionada la muestra de la cual se obtendra la informacion
se procedera a seleccionar el medio, técnicas e instrumentos mas idéneos y
efectivos para poder recopilar la informacion necesaria. Hurtado (2007)
plantea que las técnicas tienen que ver con los procedimientos utilizados
para la recoleccion de los datos, es decir, el cdbmo. Para la recoleccion de la
informacion se utilizara la técnica de la encuesta la cual segun (Hurtado,
2007) consisteen la observacion de la informacion de manera escrita, por
parte de del (la) informante, es una fuente primaria”. (p.21). Y como
instrumento el cuestionario que segun (Hurtado, 2007) "es un conjunto de

preguntas relacionadas con el evento de estudio”... (p.21).

Validez y Confiabilidad de los Instrumentos
Validez

Toda medicion o instrumento de recoleccion de los datos debe reunir
dos requisitos esenciales: validez y confiabilidad. En este sentido, el
cuestionario disefiado sera sometido a un proceso de validez de contenido.
Segun Hernandez, Fernandez y Baptista (2010), la validez es: “.el grado en
que el instrumento realmente mide la variable que pretende medir” (p. 243).

Para determinar la validez del instrumento se recurrira al juicio de
expertos. En tal sentido, se solicitara la colaboracién de dos (02) expertos en
Castellano y Literatura, uno (01) en metodologia. Estos tres (03)
profesionales, después de hacer el analisis respectivo a los instrumentos
elaborados, emitieran sus opiniones en cuanto a contenido, pertinencia,
redaccion, estilo, criterios metodoldgicos en general y las sugerencias para

corregir algunos itemes del instrumento. Hecho esto y obtenida la constancia
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de validacion se puede realizar la prueba piloto para calcular la confiabilidad
de los instrumentos a utilizar para recoger la informacion adecuada y

pertinente con relacion a los objetivos del estudio.

Confiabilidad

En los procesos de investigacion, la confiabilidad permite establecer el
nivel de congruencia con que se miden las variables del estudio (Chavez
1996, p. 6). En este caso, para determinar la confiabilidad de los
instrumentos, se utilizara una prueba piloto, la cual sera aplicada a una
muestra pequefia de docentes que no formaran parte del estudio.

Para determinar la confiabilidad de los mismos, se utilizara la férmula
del coeficiente de confiabilidad alfa de Cronbach, la cual es factible de aplicar
a los instrumentos en los que se usen escalas de respuesta con mas de dos
opciones, como se presentara en el cuestionario que se disefiara para este

estudio.

A partir de las varianzas, el alfa de Cronbach se calcula asi:
donde

“:[k:][l_xf;g ]
e

= es la varianza del item i,

2
{: £ es la varianza de la suma de todos los items y

K es el nUmero de preguntas o items.

[ ] [ 7.44] _ 082
20—1 3421 7
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Tabla N° 2: Significado de los valores del coeficiente

Valores del coeficiente Niveles de correlacion
0.01 a0.20 Insignificante (muy poca)
0.21a0.40 Baja (muy débil)
0.41a0.60 Moderada (significativa)
0.61a0.80 Alta (fuerte)
0.81a1.00 Muy alta (casi perfecta)

Fuente: Ruiz Bolivar(2002)..

Técnica de Andlisis

Las técnicas de andlisis de los datos pueden definirse como “la
accion de clasificacion, codificacion, e interpretacion de la informacion
obtenida durante la recogida de datos, con el fin de establecer
conclusiones especificas con relacion a la problematica que se estudia”
Hurtado y Toro (2007). Desde este punto de vista, puede sefialarse que, una
vez obtenida la informacion mediante la aplicacion de los instrumentos a la
muestra del estudio, ésta se tabulard y procesara mediante la estadistica
descriptiva la cual es definida por Garcia (2006) como: “...la estadistica que
se dedica a analizar y representar los datos. Este analisis es muy basico”.
Aunque hay tendencia a generalizar a toda la poblacién, las primeras
conclusiones obtenidas tras un analisis descriptivo, es un estudio calculando
una serie de medidas de tendencia central, para ver en qué medida los datos

se agrupan o dispersan en torno a un valor central.

De esta manera, la informacion obtenida se clasificard, codificara y sera
tabulada y posteriormente vaciada en cuadros y graficos estadisticos,
empleando para ello, el andlisis de frecuencia, el cual permitira conocer los

valores estadisticos en funcion de las respuestas emitidas por los
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encuestados, a fin de obtener las sumatorias correspondientes y establecer
las frecuencias absolutas. En este sentido, se representara en tablas de
frecuencia las cuales son una tabla en la que se organizan los datos en
clases, es decir, en grupos de valores que escriben una caracteristica de los
datos y muestra el nimero de observaciones del conjunto de datos que caen

en cada una de las clases.
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CAPITULO IV
ANALISIS Y PRESENTACION DE LOS RESULTADOS

El analisis e interpretacion de datos segun Balestrini (2006), “...
permite resumir y comparar las observaciones efectuadas en relacién a
una determinada variable estudiada; describir la asociacién que existe
entre dos variables...” (p.184). En este sentido se realizé en funcién a
los objetivos especificos que contempla el estudio.

Para ello se contdé con informacion recabada a través de un
cuestionario que se aplico a los sujetos encuestados, representado por
(35) estudiantes, que integran la muestra objeto de estudio. A
continuacion se presentan los resultados obtenidos de la encuesta
aplicada a los estudiantes, el cual constd de un cuestionario de 20
items, estos datos y son representados de manera clara y sencilla en
cuadros que muestran la distribucion de las frecuencias y los
porcentajes asi como una serie de graficos de barra que permiten

visualizar de manera sencilla las respuestas emitidas en la encuesta.
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Dimensién: Habilidades

ftem N° 1 Consideras que como estudiante posees habilidades para la buena
lectura.

ftem N° 2 Los docentes que te atienden en el liceo motivan a los estudiantes
a adquirir habilidades lectoras.

Tabla N° 3
Categorias Siempre Algunas Veces Nunca Total
ftems F P F P F P

Habilidades 1 17 48.57% 16 45.71% 2 5.71% 100%
2 5 14.29% 22 62.86% 8 22.86% 100%

Fuente: Instrumento aplicado por Lizcano (2015)

Gréafico N° 1
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Analisis

El 48,57% de los encuestados manifiesta que posee habilidades para
la buena lectura, otro 45,71% cree que algunas veces posee esas
habilidades, mientras que el 5,71 % restante dice que nunca ha poseido
habilidades para la buena lectura, de igual forma se tiene que el 14,29% de
los docentes siempre motivan a los estudiantes a adquirir habilidades
lectoras, mientras que un 63,28% de esos docentes alguna veces motivan a
los estudiantes a leer y otro 22,68% nunca realiza tal motivacion.

Dimensién: Lectura en voz alta
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ftem N° 3 Te gusta leer en voz alta.

ftem N° 4 Te gusta escuchar al que lee en voz alta.

ftem N° 5 Crees que comprendes lo que lees cuando lo haces en voz alta.
Tabla N° 4

Categorias Siempre Algunas Nunca Total
Veces
items F P(%) F P (%) F P(%) %
Lectura en voz 3 13 37.14 18 51.43 4 11.43 100
alta 4 10 28.57 21 60.00 4 1143 100
5 12 34.29 21 60.00 2 5.71 100

Fuente: Instrumento aplicado por Lizcano (2015)

Gréafico N° 2
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Al interrogar a los consultados, sobre si le gusta leer en voz alta, el
37,14% de los consultados manifesté que siempre le gusta, el 51,43% de los
consultados dijo que algunas veces, lo hacia y el 11,43% manifestdé que
nunca le gusta leer en voz alta. De igual forma, al preguntar a los
encuestados sobre si le gusta escuchar al que lee en voz alta, el 28,57% de
los encuestados manifestd que siempre le gustaba, mientras que otro 60%

de los mismos dijo que alguna veces le gustaba y el 11,43% restante dijo que
nunca le gustaba. Por otro lado, el 34,29% de las personas consultadas,
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dijeron que siempre comprenden lo que leen cuando lo hacen en voz alta,
mientras que el 60% de los mismos manifestaron que algunas veces lo

comprenden y el 5,71% restante dijo nunca comprenderlo.
Dimension: Expresion
ftem N° 6 Te gusta expresar lo que has entendido del texto

ftem N° 7 En el salén de clases los compafieros manifiestan o expresan lo
gue entendieron del texto leido.

Tabla N°5
Categorias Siempre Algunas Nunca Total
Veces
items F P(%) F P(%) F P (%) %
Expresion 6 11 3143 19 5429 5 14.29 100
7 6 17.14 21 60.00 8 22.86 100

Fuente: Instrumento aplicado por Lizcano (2015)

Gréafico N° 3
Expresion
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Para el 31,43% de los encuestados siempre le gusta expresar lo que
ha entendido del texto, otro 54,29% de los consultados manifestd que
algunas veces le gustaba expresar lo entendido del texto y el 14,29%

restante dijo que nunca le gustaba expresar lo que habia entendido del texto.
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Por otra parte el 17,14% de las personas consultadas siempre consideran
que expresan lo que entendieron del texto leido, mientras que el 60% de los
mismos creen que algunas veces los comparferos de clase lo manifiestan y
existe un 26,68% que dijo que nunca sus compaferos manifestaban lo

comprendido en la lectura.
Dimension: Dialogos.

ftem N° 8 Después de escuchar una lectura el grupo de estudiantes dialoga
sobre la misma

ftem N° 9 Crees que es importante establecer dialogo después de haber
leido o0 escuchado una lectura

Tabla N° 6
Categorias Siempre Algunas Nunca Total
Veces
items F P (%) F P (%) F P(%) %
Dialogo 8 2 571 21 60.00 12 3429 100
9 4 1143 26 74.29 5 1429 100

Fuente: Instrumento aplicado por Lizcano (2015)
Grafico N° 4
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En relacion a la dimension dialogo, la cual ha sido evaluada en los

items 8 y 9 del instrumento aplicado se tiene que para el item 8 se obtuvo la
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siguiente proporcion: 5,71% de los encuestados dijo que siempre el grupo
dialoga sobre la lectura una vez escuchada la misma, mientras que una
porcién representada por un 60% aseguré que algunas veces sucede tal
evento y al 34,29% restante dijo nunca hacerse el dialogo sobre la lectura
escuchada. lgualmente, el 11,43% de la poblacion encuestada cree que es
importante establecer didlogo después de haber leido o escuchado una
lectura, mientras que el 74,29% de estos mismos encuestados dijo que
algunas veces es importantes, mientras que el 14,29% dijo que nunca es

importante realizar un dialogo sobre la lectura después de haberlo leido.

Dimension: Atraccion

ftem Ne° 10 Te sientes atraido por la lectura cuando te leen texto.

ftem N° 11 Te llama la atencion cuando tu lees algin texto que este
publicado en cualquier medio.

Tabla N° 7
Categorias Siempre Algunas Nunca Total
Veces
items F P (%) F P(%) F P (%) %
Atraccion 10 8 2286 19 5429 8 22.86 100
11 14  40.00 16 45.71 5 1429 100

Fuente: Instrumento aplicado por Lizcano (2015)
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Gréafico N° 5
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Siempre sentirse atraido por la lectura cuando le leen un libro es la
aseveracion del 22,86% de los encuestados, mientras que 54,29% de la
misma poblacion consultada cree que algunas veces se siente atraido por la
lectura cuando le leen un texto bibliografico, y el 22,86% afirmo6 nunca sentir
tal atraccion. De igual forma, al 40% de la poblacién consultada siempre le
llama la atencion cuando lee algun texto que este publicado en cualquier
medio, y al 41,75% de los mismos algunas veces le llama la atencién
mientras que al 14,29% nunca

Dimensién: Comprension.
Item N° 12 Se te hace facil la comprensién de textos cuando tu lees
Item N° 13 Comprendes los textos cuando tus compafieros lo leen en voz

alta
Tabla N° 8
Categorias Siempre Algunas Nunca Total
Veces
items F P (%) F P(%) F P(%) %
Comprension 12 16 45.71 18 5143 1 2.86 100
13 10 28.57 22 62.86 3 8.57 100

Fuente: Instrumento aplicado por Lizcano (2015)
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Grafico N° 9
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Para 45,71% de la poblacién encuestada, siempre al leer se le hace
facil comprender el texto leido, mientras que una porcion representada por el
51,43% cree que algunas veces se le hace facil la comprension de lo leido y
para el restante 2,86% nunca se le hace facil la comprension del texto leido.
Al igual que, al leer en voz alta los compafieros, el 28,57% de los
consultados siempre comprenden los textos leidos, mientras que el 62,86%
de los mismos manifiestan que algunas veces comprenden los textos leidos
por sus compafieros cuando éstos los hacen en voz alta, y el 8,57% nunca

comprende los textos leido en voz alta por sus compafieros de clase.

Dimension: Carteles escritos.

ftem N° 14 Te gusta leer carteles publicitarios

ftem N° 15 Crees que comprendes los textos publicitarios de manera sencilla
Tabla N° 9

Categorias Siempre Algunas Nunca Total
Veces
items F P (%) F P(%) F P(%) %
Carteles 14 18 51.43 13 37.14 4 1143 100
Escritos 15 15 42.86 18 5143 2 571 100

Fuente: Instrumento aplicado por Lizcano (2015)
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Grafico N° 7
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El 51,43% de los encuestados manifestd que siempre le gusta leer carteles
publicitarios, 37,14% de los mismos, dijo que algunas veces les gustaba leer
los carteles publicitarios, mientras que una porcién minoritaria, representada
por el 11,43% dijo que nunca le gustaba leer los carteles publicitarios. De la
misma manera, el 42,86% de la poblacién consultada, siempre comprende
de manera sencilla los textos publicitarios, 51.42% algunas veces los
comprende y 5,71% nunca comprende los textos publicitarios de manera

sencilla.

Dimensidon: Imagenes.
Iltem N° 16 Te gusta cuando los textos poseen imagenes llamativas

Tabla N° 10
Categorias Siempre Algunas Veces Nunca Total
ftems F P (%) F P (%) F P(%) %
Imagenes 16 27 77.14 7 20 1 2.86 100
Fuente: Instrumento aplicado por Lizcano (2015)
Grafico N° 8
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Al 77,14% de la poblacién consultada, siempre le gusta cuando los
textos poseen imagenes llamativas, al 20% algunas veces le gusta cuando
los textos publicitarios poseen imagenes llamativas, y al 2,86% nunca le

gustan.

Dimension: Dibujos.
Item N° 17 Crees que si los textos van acompafados de dibujos son mas
faciles de comprender

Tabla N° 11
Categorias Siempre Algunas Veces Nunca Total
items F P F P F P
Dibujos 17 23  65.71 10 28.57 2 571 100

Fuente: Instrumento aplicado por Lizcano (2015)

Grafico N° 9
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Siempresi los textos van acompafiados de dibujos son mas faciles de
comprender es el criterio del 65,71% de los encuestados, 28,57% de los
mismos cree que algunas veces ayuda a la comprension si los textos van
acompanados de dibujos, mientras que para el 5,71% nunca es una

condicién necesaria para la comprension de los textos que se acompafien

con dibujos.

Dimensién: Texto.

ftem N° 18 Consideras que los textos publicitarios serian una herramienta
gue te ayuden a entender lo que desean expresarte.

ftem N° 19 Los textos publicitarios te ayudarian a comprender mas la lectura.

ftem N° 20 Estas dispuestos a apoyar la iniciativa del uso de carteles
publicitarios para fortalecer la oralizacién a todos tus compafieros

del salén.
Tabla N° 12
Categorias Siempre Algunas Veces Nunca Total
ftems F P (%) F P%) F  P(%) %
Carteles Escritos 18 18 51.43 15 42.86 2 5.71 100
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19 16 45.71 18 51.43 1 2.86 100
20 22 62.86 11 3143 2 5.71 100

Fuente: Instrumento aplicado por Lizcano (2015)

Gréafico N° 10
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Siempre los textos publicitarios son una herramienta que ayuda a
entender lo que desean expresarme es la apreciacion del 51,43% de los
encuestados, por otro lado, para el 42,86% de los mismos, algunas veces
constituyen los textos publicitario una herramienta que ayuda a entender lo
que quieren expresarme y 5,71% restante cree que nunca le ayudan los
textos publicitarios a entender la que desean expresarle. De manera
semejante, el 45,71% de las personas encuestadas mantienen que siempre
los textos publicitarios le ayudan a comprender mas la lectura, mientras que
para el 51,43% sostiene que algunas veces tales textos le ayudan en la
comprensién de la lectura y para el resto de la poblacién representada por el
2,86% nunca le ayudan en tal fin. Finalmente, al preguntar a la muestra

seleccionada para la consulta sobre si estaba dispuestos a apoyar la
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iniciativa del uso de carteles publicitarios para fortalecer la oralizacion a
todos tus comparieros del salon, el 86,62% manifestd que siempre estaria
dispuesto, otra parte representada por el 31,34% dijo que algunas veces
estaria dispuesta y el 5,71% restante dijo que nunca estaba dispuesta.
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Leer en voz alta de un modo expresivo y comunicativo es una excelente
estrategia de fomento del habito lector porque tanto el que lee como el que
escucha sentiran el auténtico gozo de la palabra escrita. Uno y otros se
estaran dando de leer y sentiran su intercomunicacién como un acto cultural,

social y humano lleno de sentido y maravilla.

Cabe resaltar que la lectura en voz alta anima a explorar los libros 'y a
convertirse en lectores por si mismos. Ya que ejercita la imaginacion,
despierta en los leen y oyen ideas nuevas y conceptos culturales,
permitiendo que se desarrolle su curiosidad y su capacidad critica, asi como
sus propios intereses e identidad, la lectura en voz alta puede eliminar la falta

de concentracion, al tiempo que, al escuchar, aumenta la comprension.

Tomando en cuenta lo anterior y luego de haber finalizado el trabajo
investigativo y partiendo de los objetivos planteados al inicio de la misma se

llegd a las siguientes conclusiones:

En cuanto al diagndstico de las habilidades lectoras que poseen los
estudiante y sobre las estrategiaspedagogicas que estan utilizando los
docentes para favorecer la oralizacionse pudo corroborar que el 48,57% de
los encuestados manifiesta que posee habilidades para la buena lectura,
mientras que otro 45,71% cree que algunas veces posee esas habilidades
puesto que ellos consideran que leen con algunas dificultades, de igual forma
manifestaron que los docentes un 63,28% alguna veces motivan a los
estudiantes a leer y otro 22,68% nunca realiza tal motivacion.

Por otro lado se conoci6é que a veces los estudiantes le gusta leer en
voz alta, de la misma forma otro 54,29% de los consultados manifesté que
algunas veces le gustaba expresar lo entendido del texto, situacion que

promovié en la investigadora la realizacion del trabajo.
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En cuanto a determinar la factibilidad de disefiar un plan de el mismo
fue de facil realizacion y aplicacion ya los recursos y el tiempo asi lo
permitieron, lo que logré6 permanecer a los estudiantes motivados y

entusiastas a la hora de la realizacion de las estrategias.

Recomendaciones

-Se recomienda profundizar en las estrategias utilizadas y ser adaptadas a
cualquier asignatura para fortalecer desde todos los ambientes la oralizacion

en los estudiantes.

-El docente debe conocer a los estudiantes y sus debilidades en la lectura.
- Se recomienda al docente rescatar los conocimientos previos de los
estudiantes a fin de utilizar estrategias que les llamen la atencion a los

estudiantes.

-Se recomienda que el tema a tratar para motivar a la oralizacion sea
sencillo, profundo, original o cotidiano, pero siempre orientado a mejorar la

oralizacién en los estudiantes.

-Se sugiere que al final de cada clase los estudiantes expongan ante sus
compaferos palabras claves tomadas en cuenta en el desarrollo del tema,
para motivar a que los mismos estén atentos durante la clase y asi también

fortalecer la confianza y seguridad en los mismos.
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CAPITULO V

LA PROPUESTA

TEXTOS PUBLICITARIOS COMO HERRAMIENTA PEDAGOGICA PARA
FORTALECER LA LECTURA EFICAZ EN VOZ ALTA EN LOS
ESTUDIANTES DE 1ER ANO DEL LICEO LUIS MARIA
SUCRE DE TINAQUILLO
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Presentacién

Que los estudiantes aprendan a leer correctamente es uno de los multiples
retos que la escuela debe afrontar. Quienes no logran ese aprendizaje se
encuentran en una situacion de profunda desventaja. La lectura es un objeto
de conocimiento, un medio para la realizacion de aprendizajes y en ultimo
término nos permite comprender y aprender, en tal sentido se deben utilizar
todas las herramientas necesarias para lograr que esta sea posible, de alli la
necesidad de que la investigadora realizar la propuesta a fin de minimizar las
debilidades en la lectura que se presentan con los estudiantes del ler afio de

Liceo Pbro. Luis Maria Sucre de Tinaquillo.

Justificacion

Tomando en cuenta los avances que se deben tener en cuenta en el
desarrollo de la sociedad cada dia mas exigente es necesario que los
estudiantes en la actualidad dediquen espacio significativo a la lectura ya que
ésta es la principal fuente del conocimiento, al mismo tiempo es necesario
que los estudiantes aprendan a oralizar es decir que desarrollen la capacidad
de leer bien cuando lo hagan en voz alta y traten de eliminar las barreras que
impiden de que ésta se haga de manera efectiva. Es por ello que se presenta
un plan de estrategias basadas en textos publicitarios para fortalecer la
oralizacion en los educandos del ler afio del Liceo Pbro. Luis Maria Sucre,
como alternativa de estudio que permita hacer de manera sencilla y factible

esa formacion.
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Fase Il: Planificacién del Diagndstico

PLAN DE TRABAJO

NOMBRE DE LAS

FECHA | SESION ESTRATEGIAS OBSERVACIONES
Marilin Lizcano(Observadora 1)
12-01-15 1 Clase sobre los tipos | Carmen Guerra (Observadora 2)
de textos
Leer en coro Marilin Lizcano(Observadora 1)
14-01-15 2 Carmen Guerra (Observadora 2)
Leer comenzando en |Marilin Lizcano(Observadora 1)
19-01-15 3 voz bajay subir el |Carmen Guerra (Observadora 2)
tono a medida que se
avanza o al revés
Leer a voces divididas | Marilin Lizcano(Observadora 1)
21-01-15 4 en grupos (tipo canon) | Carmen Guerra (Observadora 2)
Ponencias orales |Marilin Lizcano(Observadora 1)
26-01-15 5 Carmen Guerra (Observadora 2)
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Plan para la Prueba Diagndstica

ESTRATEGIAS ACTIVIDADES

El Docente explicara el motivo de su visita
Organizara los estudiantesen grupos.

. Entregaré el material fotocopiado.

0w NP

Explicard la forma de resolver la prueba

Prueba Diagnéstico diagndstico.

5. Invitard a los estudiantes a iniciar la actividad

y a responder las preguntas.

6. Recogera las pruebas y se despedira de ellos.

RECURSOS

Materiales Humanos

Lapices, borrador, sacapuntas, | Docente investigador, docente de
material fotocopiado, camara aula, alumnos.

OBJETIVO

Diagnosticar la capacidad de desenvolviendo oral que poseen los estudiantes
en la lectura

INDICADORES
Determinar cuales son las necesidades que tienen los estudiantes en cuanto
a la lectura en voz alta.

Resultados del Diagnodstico

M Lectura en Voz alta B Estudiantes que no leyeron

Errores en lectura en voz alta

56%
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RESULTADO DE LA PRUEBA DIAGNOSTICO

La actividad de exploracién dentro del aula parti6 de una prueba
diagnostico que se le aplicé a los estudiantes el dia 15 de octubre del 2014.
Esta exploracion se desarroll6 a través de lectura de un fragmento de texto;
todo ello con el objeto de motivar a fortalecer la lectura eficaz en voz alta en
en los estudiantes de 1ler afio del Liceo Luis Maria Sucre “A”

El texto aplicado en ese momento fue reportaje publicado en la Internet
denominado la Historia del Piercing. La lectura se realizé a través de un
lenguaje sencillo y al finalizar se elaboré una serie de comentarios sobre la
lectura. Con la primera sesion participaron 35 estudiantes que fueron los que
asistieron ese dia. En cuanto a los resultados de la prueba, un grupo de
estudiantes lograron ejecutar la lectura con cierta fluidez, o que permitio la
comprension del articulo leido.

Otro grupo de estudiantes tuvo dificultad en cuanto a la oralizacion de la
lectura del articulo, lo que origind la poca comprension del texto leido en la
actividad y lo manifestaron de la siguiente manera:

- Lanzando la fotocopia en forma de avion.

- Se paraban constantemente a pedir borrador y sacapuntas prestado
- Deambulaban por el salén

- Se peleaban entre si

- Hablaban en voz alta

- Oftros pedian permiso para ir al bafio.

Luego de realizada la pruebas la investigadora lleg6 a la conclusién de
que los estudiantes necesitaban reforzar la destreza adquiridas el afio
anterior, en cuanto a la oralizacion de la lectura, como requisito para avanzar
hacia la practica de una lectura fluida. Es mas, este diagndéstico inicial
permitid conocer la zona de desarrollo real alcanzada por los estudiantes en

cuanto a la lectura como fuente del desarrollo oral.
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Sesién N° 1

TEMA ESTRATEGIA ACTIVIDADES

1. La Docente hablara en clase
acerca de los distintitos tipos de
textos, resaltando las

TIPOS DE CLASE POR caracteristicas mas relevantes de

TEXTOS PARTE DE LA cada uno de ellos.

INVESTIGADORA
RECURSOS
MATERIALES HUMANO

Texto lapiz, borrador, cuaderno,
hoja fotocopiada, calcomania

Investigador, docente de aula,
estudiantes

UTILIDAD

textos.

-Fortalecer el conocimiento de los estudiantes en cuanto a los tipos de

OBJETIVO: Brindar las herramientas esenciales a los estudiantes
sobre los diversos texto.

PROPOSITO: preparar a los estudiantes para el manejo de textos,
especialmente los publicitarios
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Sesién N° 2

CARTELES | ESTRATEGIA ACTIVIDADES

1. La Docente repartira una copia
del

Cartel publicitario

Reciclaje Leeren Coro |2.Dividira los estudiantes en
cuatro grupos

3 Cada grupo se sentard en un
sitiodiferente.

4. La docente leerd el cartel junto
con los estudiantes de toda la
seccion.

5. Luego Cada grupo leera el cartel
publicitario sin la participacion de los
demas grupos.

6. Se evaluara la participacion de
los grupos y el que mejor haya
realizado la actividad saldra de la
competencia.

7. El grupo que haya tenido mas
dificultad al leer sera el dltimo en
terminar la actividad.

8. La docente premiara el sacrificio
realizado por los estudiantes con
una calcomania.

RECURSOS
MATERIALES HUMANO
Cartel publicitario, lapiz, | Investigador, docente de aula,
borrador, cuaderno, hoja | estudiantes
fotocopiada, calcomania
UTILIDAD

-Propicia la integracion grupal

-Desarrolla la oralidad y fluidez en la lectura.

-Estimula a los estudiantes a intervenir mediante la lectura en voz
alta.

OBJETIVO: Motivar a los estudiantes hacia la lectura a través de los
carteles publicitarios y a practicar la lectura en voz alta, desarrollar la
oralidad.

PROPOSITO: Permite a los estudiantes practicar la lectura en voz
alta.
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Sesion N°3

Carteles ESTRATEGIA ACTIVIDADES
publicitarios
1. La Docente repartira una copia del
cartel a los estudiantes
2.0rganizara a los estudiantes en
Carteles tres grupos
seleccionados 3 Cada grupo se sentara en un sitio
Leer diferente.
1.- Ciber comenzando |4, La docente leera un cartel indicando
2.- Crucero envoz bajay |como se realizara la actividad
3.- Kelloggs subireltono a |5 | yego un integrante del grupo leera
medida que se | g| cartel emulando a la docente,
avanzaoal |seguidamente lo hara otro estudiante
reves hasta que todos hayan leido
6. Se evaluara la participacion de los
grupos con la realizacion de carteles
donde se cologuen fragmentos del
mismo que seran leidos en coro por el
resto del grupo.
7. Los grupos que vallan terminando
iran saliendo con su cartel vy
acompafados por la docente motivaran
a los estudiantes que estan en
descanso a que lean en coro el texto.
RECURSOS
MATERIALES HUMANO
Carteles publicitarios, Pizarrén, |Docente de aula, investigador,
papel, imagen visual, tirro, |estudiantes
copias. LAminas, cartulinas.
UTILIDAD
-Propicia la integracion grupal
-Desarrolla la oralidad y fluidez en la lectura.
-Estimula a los estudiantes a intervenir mediante la lectura en voz alta.
-Motivar a otros estudiantes a la lectura a través de los carteles
publicitarios
OBJETIVO: Motivar a los estudiantes hacia la lectura y a practicar la
lectura en voz alta, desarrollar la oralidad.
PROPOSITO: Permite a los estudiantes practicar la lectura en voz alta.
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Sesién N° 4

CUENTO ESTRATEGIA ACTIVIDADES

1. La Docente repartira una copia del
cartel a los estudiantes

2.Los estudiantes se enumeraran para
del 1 al 4 y luego se organizan por

equipo.
Cartel Leer avoces |3 Cada grupo se sentara en un sitio
Publicitario | organizadas en |diferente.
Bullying grupos (tipo | 4. La docente explicara en que consiste
canon) la estrategia.

5. Luego un integrante del grupo iniciara
la lectura, trascurrido cierto tiempo
iniciara un compafero de grupo hasta
gue todos los del grupo lean

6. Realizar lectura de los carteles
utilizando el mensaje o analisis de la
publicidad colocarlo en espacios
distribuidos en el salébn y se hara la
técnica del museo, donde cada grupo
leerd en coro a los visitantes.

RECURSOS

MATERIALES HUMANO

Publicidad, Hojas fotocopiadas, | Investigador, docente de aula,
papel, lapiz, borrador, laminas, | estudiantes.
marcadores.

UTILIDAD

-Propicia la integracion grupal

-Desarrolla la oralidad y fluidez en la lectura.

-Estimula a los estudiantes a intervenir mediante la lectura en voz alta.
-Desarrolla la confianza al leer.

OBJETIVO: Motivar a los estudiantes hacia la lectura en voz alta, al
analisis y a desarrollar la oralidad.

PROPOSITO: Permite a los estudiantes practicar la lectura en voz alta.
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Sesién N° 5

TEMA LIBRE ESTRATEGIA ACTIVIDADES

1. La docente organizara con
los estudiantes la ponencia que
La moday los cada uno realizara en base al
adolescentes terma que este selecciones
2.La docente distribuird el
Congreso de tiempo de duracion de cada
Tecnologia Ponencias orales |ponencia (2,7 minutos de
lectura para cada ponente).

3 Cada grupo preparara a sus
ponentes orales y con el apoyo
Musica de la lectura de los carteles
publicitarios que realicen.

4. La docente explicara en que
ANEXO (C-10) consiste la estrategia.

5. Luego estudiante iniciara con
la presentacion de ponencia
acompafada de carteles
alusivos que quedaran para la
técnica del museo.

6. Se evaluara la participacion
de cada estudiante.

RECURSOS

MATERIALES HUMANO

Carteles  publicitarios, lapiz, | Investigador, docente de aula,
cuaderno, borrador. Hojas, | estudiantes.
laminas, sonido, ambiente
adecuado.

UTILIDAD

-Propicia la integracion grupal

-Desarrolla la oralidad y fluidez en la lectura.

-Estimula a los estudiantes a intervenir mediante la lectura en voz
alta.

-Desarrollo de la confianza en leer al publico.

- Promociona el discurso oral.

OBJETIVO: Motivar a los estudiantes hacia la practicar la lectura en
voz alta, desarrollar la oralidad y el discurso.

PROPOSITO: Permite a los estudiantes practicar la lectura en voz
alta, desarrollar la oralidad.
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Fase lll: Disefio ejecucién y evaluacion de las Estrategias

Aristételes, uno de los mas importantes filosofos de la antigiedad
griega, define al hombre como un animal politico, lo que en otros conceptos
significa, que como humanos necesariamente tenemos que vivir en sociedad.
No cabe la menor duda, nacemos humanos, pero lo humano no es
meramente bioldgico, lo genéticamente dado en cada uno de nosotros. Los
demds seres vivos, nacen ya genéticamente programadas para ser lo que
son, y no pueden hacer otra cosa de lo que viene dado en su programa

biolégico.

Los seres humanos, al vivir en sociedad, a diferencia de los animales,
nos educamos, nos transformamos para bien o para mal, ya que fuera del
ambito social esto no seria posible. Por esta razén el mismo Aristoteles

sostenia que fuera de la sociedad sélo podran existir los dioses o las bestias.

Por tal motivo la comunicacion es un ente esencial en la vida de
cualquier persona, una de los medios por el cual mas nos comunicamos es
por la via oral, lo cual significa que la misma debe ser fortalecida para asi
lograr una fluidez comunicacional. De igual forma se tiene la palabra escrita,
la cual constituye una gran fuente de comunicacion, siendo ésta portadora de
mensaje que no requiere la presencia del autor del mismo, debe ser tratada
con mucho cuidado al momento de trasmitirlo, por lo que el proceso de
oralizacion debe ser de forma clara para que no se pierda informacion al

expresarlo.

El plan de trabajo se realizé durante cinco (5) sesiones de una hora y
media en un mes. Las estrategias se aplicaron una vez por semana, lo que
permitiéd mejorar el proceso de oralizacion en la lectura en los estudiantes de

ler afio “A”. La planificacion puesta en practica va desde lo mas simple a lo
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mas complejo; el disefio de las estrategias estuvo enfocado en el uso de
textos publicitarios para fortalecer la oralizacion en la lectura, relacionadas
con las unidades teméticas correspondientes a la segunda etapa de

educacion bésica. Rios (2001), plantea:

Que las estrategias cognitivas es la forma de organizar las
acciones, usando las capacidades intelectuales propias, en
funcién de las demandas, de la tarea, para guiar los procesos de
pensamiento hacia la solucién de un problema. Para el caso de la
comprension de la lectura las estrategias cognitivas son el
conjunto de las acciones internamente organizadas que el
individuo utiliza para procesar informacién; comprender el
recordar, transformar, retener, y transferir informacién a muchas
situaciones (p. 140).

Visto asi, estas estrategias “cognitivas” pueden considerarse como
apoyo a la formulacion de las estrategias didacticas, propiamente dichas.
Segun De la Torre (2000), las estrategias didacticas  suelen ser
indeterminadas, abiertas y difusas. Pero, estas encaminan a facilitar la
accion formativa, la capacitacion y la memoria sociocognitiva. A
continuacion se presentan el plan de trabajo y las estrategias didacticas por

sesiones.
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REGISTRO DESCRIPTIVO N° 1

En el registro descriptivo N° 1 se trabajé con el desarrollo de una clase
participativa, donde la docente inicio la actividad con un saludo de bienvenida
a los estudiantes, se dio a conocer por ellos y les explicé el propdsito de su

estadia en el aula de clases.

Posteriormente la docente solicita a los estudiantes que le digan si les
gusta la lectura y que tipos de lectura les agradaria por lo que inicié las
clases explicando lo que eran los textos y cuantos tipos de textos habian, y
en especial hacer hincapié en el tipo de texto que utilizarian durante la un
tiempo determinado de 5 semanas a fin de fortalecer las debilidades que
tienen en la oralizacion y de esta manera contribuir a un mejor

desenvolvimiento en los estudiantes abordados.

92



REGISTRO DESCRIPTIVO N° 2

En el registro descriptivo N° 2 se trabajé con la estrategia didacticas
“Leer en Coro” cuyo proposito fue permitir a los estudiantesdesarrollar fluidez
en la lectura oral, usando como herramienta cartelespublicitarios buscados
por los mismos estudiantes.La segunda actividad tuvo lugar el dia miércoles
14 de Enero, ese dia hubo una asistencia bastante numerosa, participaron 33
estudiantes, los cuales mostraban mucho entusiasmo a la realizacién de la

estrategia que realizarian ese dia.

Como segunda a desarrollar se indico la lectura al unisono permite a los
estudiantes desarrollar la fluidez en la lectura oral, contando con un apoyo
que es la lectura simultanea con su grupo, fila o curso completo. Es
importante brindar a los estudiantes suficientes oportunidades de practicar
su lectura oral utilizando estas estrategias. La misma consiste en que el

profesor y los estudiantes leen simultaneamente.

Es posible que en un comienzo el docente deba leer en forma mas lenta
de lo que lo haria naturalmente, pero es importante no hacer demasiado
lenta la lectura para ayudar a los estudiantes a decodificar y aumentar su
fluidez. A medida que los estudiantes aumentan su dominio lector puede
imprimirse mayor velocidad, procurando que todos logren leer a coro un texto
breve. Puede repetirse la lectura coral de un mismo texto en dos o tres
sesiones diferentes, preparando asi a los estudiantes para leerlo en forma

independiente.

Por otra parte, puede realizarse lectura a Coro a partir de libros carteles
o bien de lecturas del texto escolar u otras que los estudiantes tengan a su
disposicion. Se sugiere escoger textos breves, atractivos, que el adulto
disfrute y que estén en el nivel de lectura independiente de la mayoria del

grupo. Para la realizacion de lectura a coro son especialmente adecuados los
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textos predecibles, con estructuras repetitivas o poemas que invitan a los
estudiantes a unirse a la lectura.
Para Vigostsky (1995):

Los procesos de desarrollo del individuo no son auténomos

de los procesos educacionales. Ambos estan vinculados

desde el primer dia de vida del nifio, en tanto que éste es

participante de un contexto sociocultural y existen los “otros”

(los padres, comparieros, la escuela) quienes interactian

con él para transmitirle la cultura, los productos culturales y

son coparticipes de su aculturacion (p. 83).

Para la realizacion de la actividad se usé como tema el reciclaje, para
lo que se conto con alusivo cartel publicitario referente al tema, el mismo fue
suministrado por la investigadora en, y puesto en las paredes del salon, la
investigadora, ley6 en voz alta acompafiada por los estudiantes, luego cada
grupo hizo la lectura del mismo en unisono, hasta haberlo realizado todo los
grupos, retirandose el que mejor lo hizo y continuando los demas.

Es necesario acotar que la lectura en coro como estrategia es una
accion discreta que puede ayudar a superar cualquier obstaculo en el
desarrollo la oralidad, y reforzar la lectura en los seres humanos.

La investigadora se despidio contenta de que la jornada habia sido

fructifera.
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REGISTRO DESCRIPTIVO N° 3

En el registro descriptivo N° 3 se trabajo con la estrategia didacticas
“Leer comenzando en voz baja y subir el tono a medida que se avanza o al
revés” cuyo proposito fue permitir a los estudiantes desarrollar fluidez en la
lectura oral, usan como herramienta carteles publicitarios hechos por los
mismos estudiantes, mediante esta estrategia se busca ademas incrementar
la confianza de los estudiantes para la ejecucion de la lectura oral.

La lectura eficaz en voz alta requiere la comprension del texto, como
ocurre con la lectura rapida, que es un producto, y no un requisito, de la
comprension. Si se lee en voz alta, sin lectura silenciosa previa, se resentira
la comprension, porque en ese momento le van a preocupar otros aspectos,
como la entonacién, respeto por la puntuacion, claridad en la diccion, pero a
la vez es bastante probable que se tenga problemas también en la
oralizacion. Todos estos aspectos se resuelven mucho mejor si el texto que
se ha de leer es previamente conocido.

La segunda actividad tuvo lugar el dia miércoles 19 de Enero, ese dia
hubo una asistencia bastante numerosa, participaron 33 estudiantes, los
cuales mostraban mucho entusiasmo a la realizacion de la estrategia que
realizarian ese dia.

Para la realizacion de la actividad se tomaron 3 carteles publicitarios,
el primero es un volante de un ciber, el segundo una promociéon de un
crucero por el caribe y el tercero un cartel publicitario de kelloggs; la docente
explica a los estudiantes en que consiste la dinamica, en la cual un grupo
empieza a leer en grupo en voz baja subiendo el tono hasta cierta tonalidad
de voz, momento en el cual empieza a bajar la voz hasta que se haga un
susurro.

La investigadora evalué el desempefio de los grupos durante el
desarrollo de la actividad, con dicha actividad, felicitd6 al grupo que fue

retirado en primera instancia de la actividad y se despidié de los estudiantes.
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REGISTRO DESCRIPTIVO N° 4

En el registro descriptivo N° 4 se us6 como estrategia didacticas “Leer
a voces organizadas en grupos” cuyo proposito estuvo orientado aque los
estudiantes desarrollaran fluidez en la lectura oral, usan como herramienta
carteles publicitarios hechos por los mismos estudiantes,mediante esta
estrategia se busca ademas incrementar la confianza de los estudiantes para
la ejecucion de la lectura oral.

La tercera actividad tuvo lugar el dia miércoles 21 de Enero, ese dia
hubo una asistencia bastante numerosa, participaron 33 estudiantes, los
cuales mostraban mucha muy entusiastas a la realizacion de la estrategia
que realizarian ese dia.

Para la actividad se tomé un cartel informativo sobre el bullying, la
docente explica en que consiste esta dindmica, seguidamente comienza la
actividad, un participante de un grupo inicié la lectura del cartel, a cierto
intervalo de tiempo empieza un segundo participante y asi sucesivamente a
intervalos iguales de tiempo, hasta cubrir todos los participantes, sin que los
demas dejen de leer. Posteriormente continud el siguiente grupo, luego cada
grupo realizaria un cartel publicitario sobre la prevencion del
Bullyingutilizando su creatividad para luego participar en la técnica del museo

donde cada equipo leera en coro a los visitantes de su espacio.
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REGISTRO DESCRIPTIVO N° 5

La quinta actividad tuvo lugar el dia miércoles 28 de Enero, ese dia
hubo una asistencia bastante numerosa, participaron 33 estudiantes, los
cuales mostraban muy entusiastas a la realizacibn de la estrategia que

realizarian ese dia.

La docente publicé mediante carteles el tema a tratar en la exposicion,
el cual se refiere a las Tecnologias, la moda y la musica la técnica a
desarrollada en la exposicion a través de presentacion de ponencias leidas
al publico que la misma se hizo mediante una lectura del tema seleccionado
y el cual fue distribuido para cada estudiante, cada integrante ley6 su punto a
exponer y los demés estudiantes prestaron atencién a la lectura realizadapor
el expositor durante 2,5 minutos, al terminar la lectura del punto a exponer el

participante realiz6 una pequefia conclusion de lo leido.

La investigadora evalu6 el desempefio de los participantes en el
desarrollo de la lectura y su actividad oral, el manejo del escenario y la
destreza presentada durante el discurso y en cuanto a las conclusiones

presentadas.
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FASE: IV: EVALUACION DEL PROCESO

EVALUACION GENERAL DE LOS RESULTADOS

Como fue dicho con anterioridad, en la presente investigacion se
elaboraron cinco (5) registros descriptivos en los que aparecen las
observaciones de la investigadora de las diferentes conductas presentadas
por el grupo observado, ante las variadas estrategias didacticas aplicadas en
el aula, basadas en la oralidad en la lectura. Cada sesion resulté interesante
y arrojo resultados satisfactorios puesto, que los educandos modificaron su
aptitud, ante la lectura, para bien. Todos ellos, mostraron con su animacioén,

ante las actividades a llevarse a cabo.

En el registro descriptivo N°1, el trabajo en equipo fue importante para
despejar las incognitas basadas en la oralidad; puesto que al sentirse mas
implicados, se logré mayor motivacion a la lectura y por ende mas

participacion en cuanto a la lectura en voz alta.

En el registro descriptivo N° 2, se percibid que se desperté la
imaginacion se percibié que los estudiantes iban aumentando su interés por
las estrategias al mismo tiempo que se veia como les entesaban las lecturas
seleccionadas ya que les daba ademas motivos de reflexion a través de la

moraleja colocada en los carteles.

En el registro descriptivo N° 3, se activaron los conocimientos previos
para que una vez leido el texto, los estudiantes manifestaran a sus
inquietudes a y percepciones a través de la técnica del museo lo cual se
noté como los estudiantes se entusiasmaban en la organizacion de como
iniciar y terminar la presentacion de su trabajo de manera oral durante el

museo.
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En el registro descriptivo N° 4, trabajo con otra estrategia Leer a voces
organizadas en grupos (tipo canon)con la ayuda de la publicidad sobre el
Bullying, donde los estudiantes ademas de informarse practicaron y leyeron
para los demas en voz alta el contenido del cartel, de la misma manera iban

haciendo los demas.

La jornada N° 5 resulté sumamente ventajosa pues los estudiantes
realizaron y organizaron un pequefo congresillo sobre diversas ponencias de
2,7 minios de lectura en voz alta de cada uno sobre el tema que selecciono

cada uno que tenia como punto de partida la moda, la tecnologia y la musica.

Finalmente se puede decir que las actividades fueron muy
satisfactorias y promovieron la lectura, fortalecieron la oralidad y los
estudiantes se dieron cuenta de la capacidad que cada uno tiene al
desarrollar la confianza el discurro oral, por lo que es necesario seguir
reforzando con estrategiaspara que los estudiantes no pierdan el entusiasmo

y se puedan desarrollar como verdadero lectores.

Resultados del Diagnostico Resultados finales

M Lectura en Voz alta M Estudiantes que no leyeron M Lectura en Voz alta M Estudiantes que no leyeron

M Errores en lectura en voz alta M Errores en lectura en voz alta

6%
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Sistematizacion de la opinién de los estudiantes

Durante la aplicacion de las estrategias se pudo observar en los estudiantes
entusiasmo en el trabajo que se les planteaba los mismos decian que les parecia
divertido la forma en que se daba la clase, que se motivaban a buscar los recursos

necesarios para seguir jugando en la forma que la profe nos ensefia a leer en voz alta.

Dentro de las impresiones de estudiantes figura la de algunos que manifestaban
que para ellos se les hacia muy dificil leer en publico puesto que les daba nervios,
sentian pena porque se podian equivocar sin embargo con las practicas ya sentian
mas seguridad y ya no les daba miedo tomar un texto o cualquier publicidad y leerla

en voz alta puesto que han adquirido conocimiento y habilidad para hacerlo.
En cuanto a la opinion de los dos estudiantes que no lograron leer en voz alta a

ellos manifiestan que no saben leer y efectivamente leen muy lento situacion que hace

que ellos sientan inseguridad y no quieran leer frente a un publico que los observa.
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Anexo A: Instrumento

DEUS LIBERTAS CULTURA |
ﬁ UNIVERSIDAD DE CARABOBO

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA EDUCACION
ESCUELA DE EDUCACION

Estimados encuestados

Reciban un saludo, el presente cuestionario ha sido diseflado para los
estudiantes, del Liceo Pbro Luis Maria Sucre de Tinaquillo especificamente
los de ler afio, para recopilar informacion necesaria es una propuesta sobre
el uso de textos publicitarios como herramienta pedagdgica para fortalecer la
oralizacion en la lectura de los estudiantes y dar continuidad al trabajo de
investigacion que se realiza, el cual permitirda a la autora recibir el grado de
Licenciada en Educacién mencion Castellano y Literatura, su respuesta

constituird una valiosa contribucién a la investigacién de forma confidencial.

Instrucciones:
Lea cuidadosamente cada pregunta y luego responda segun su criterio.
Solo debe seleccionar una sola alternativa.
Se le agradece responder todas las preguntas
Tiempo: 20 minutos
No se requiere su identificacion

Agradecida por su colaboracion
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INSTRUMENTO

N° Items Siempre A Nunca
Veces

1 Consideras que como estudiante posees
habilidades para la buena lectura.

2 Los docentes que te atienden en el liceo
motivan a los estudiantes a adquirir
habilidades lectoras.

3 Te gusta leer en voz alta.

4 Te gusta escuchar al que lee en voz alta.

5 Crees que comprendes lo que lees cuando
lo haces en voz alta.

6 Te gusta expresar lo que has entendido del
texto

7 En el salon de clases los compafieros
manifiestan o expresan lo que entendieron
del texto leido.

8 Después de escuchar una lectura el grupo
de estudiantes dialoga sobre la misma

9 Crees que es importante establecer dialogo
después de haber leido o escuchado una
lectura

10 | Te sientes atraido por la lectura cuando te
leen texto.

11 | Te llama la atencion cuando tu lees algin
texto que este publicado en cualquier medio.

12 | Se te hace facil la comprension de textos
cuando tu lees

13 | Comprendes los textos cuando tus
compafieros lo leen en voz alta

14 | Te gusta leer carteles publicitarios

15 | Crees que comprendes los textos
publicitarios de manera sencilla

16 | Te gusta cuando los textos poseen
imagenes llamativas

17 | Crees que si los textos van acompafiados de
dibujos son mas faciles de comprender

18 | Consideras que los textos publicitarios
serian una herramienta que te ayuden a
entender lo que te desean expresarte

19 | Los textos publicitarios te ayudaria a
comprender més la lectura

20 | Estas dispuestos a apoyar la iniciativa del

uso de carteles publicitarios para fortalecer
la oralizacion a todos tus compafieros del
saldn.
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Anexo C: Validacion

BEUS LIBIRTAS COLTHRA |

Universidad de Carabobo
Escuela de Educacion
Facultad de Ciencias de la educacién
MENCION EDUCACION CASTELLANO Y LITERATURA

FORMATO DE VALIDACION
USO DE TEXTOS PUBLICITARIOS COMO HERRAMIENTA
PEDAGOGICA PARA FORTALECER LA ORALIZACION EN LA
LECTURA DE LOS ESTUDIANTES DE 1ER ANO DEL
LICEO LUIS MARIASUCRE DE TINAQUILLO

Instrumento:
Items | Indicadores | Modelo de Redacciéon | Coherencia Pertinencia Observacion
respuesta

| N[O | W|IN| -

APLICAR APLICAR CON CORRECIONES NO APLICAR

Datos del Experto:Nombre

yApellido: GradoObtenido: Experiencia:
Actividadque realiza:

Firma
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Anexo C: Confiabilidad
Tabla de datos Célculo de Confiabilidad (Alfa de Crombach)

E item
o
2 01 02 03 | 04 05 06 07 08 09 | 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 >
01 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 3 2 3 2 2 3 43
02 2 3 3 3 3 2 1 1 1 3 3 3 2 3 3 2 1 1 2 3 45
03 3 2 2 2 3 2 1 2 2 2 1 3 2 2 2 3 2 2 2 2 42
04 3 2 2 2 3 2 2 2 2 1 3 2 3 2 2 3 3 3 3 2 47
05 3 2 3 3 3 2 2 1 2 3 3 3 2 3 3 3 2 2 3 3 51
06 2 1 2 3 3 3 3 2 2 2 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 52
07 3 1 1 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 1 2 2 2 1 1 2 31
08 2 1 2 2 2 1 2 2 2 3 3 3 43
09 3 2 2 2 3 3 3 2 2 3 3 3 3 2 2 51
10 2 2 2 3 2 2 1 2 2 1 2 3 3 3 3 3 2 2 43
0.25 0.36 04 044 064 029 056 024 02 029 069 025 0.24 044 025 021 044 056 044 0.25
si?:  7.44
Rango a= 0.82
k Zk S 2 20 7.44 Inferior | Superior Magnitud
a= 1-=——|a= 1———|=0,82
—_ —_ 0.81 1.00 Muy Alta
k—1 ? 20-1 34,2
Donde: L Doe1 0.80 Alta
e . del item i 0.41 0.60 Mediana
iz— arianza .6 item1i 0.21 0.40 Baja
Sf = Varianza de los valores totales observados 010 | 020 Muy Baja
K = Nﬁmeros de preguntas o items Fuente: Ruiz(1988, p 55) “Instrumentos de Investigacién Educativa,
Procedimientos para su disefio y validez.
Interpretacion:
El coeficiente se ubica en el rango de muy alta, lo cual
significa que el instrumento posee una consistencia interna
112 elevada, por lo tanto es altamente confiable



